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本 报 讯（记 者 游 映 霞 通 讯 员 闫 
怡）1 月 16 日，运城学院、山西省运城盐湖保
护利用研究院联合盐湖区文物保护中心，共
同开展运城盐业文化遗产保护利用研讨交流
活动，通过实地考察与学术研讨，探寻千年盐
文化的传承与活化路径。

运城盐湖是中国历史上重要的盐业生产
基地，孕育了底蕴深厚的河东盐业文化。从先
秦到明清民国，河东池盐主要运销晋陕豫三
省，所得巨额税赋不断贡献古代王朝，同时滋
养了运城这方水土，留下了独具特色的建筑
遗存、制度文化与民俗风情等文化遗产。活动
中，考察团一行先后走访河东盐务稽核分所、
盐商周氏大院、运城鼓楼、河东道台衙门（盐
运使司）、运城关王庙等重点文保单位，探寻
盐业遗产的保护与活化路径。

研讨交流环节，老师们围绕“盐业文化遗
产保护利用”主题各抒己见，一致认为科学研
究在盐业文化遗产保护利用中具有不可忽视
的基础地位。要进一步改善盐业文化遗产的

社会环境，提升保护利用质量。应针对盐商大
院的建筑特色与保护困境，开展数字化测绘
与预防性保护。加强文创产品开发与研学路
线设计，以有利于盐文化的现代传播。

山西省运城盐湖保护利用研究院副院长
咸增强表示：“联合开展这次盐业文化遗产保
护利用研讨交流活动，意在让老师们从书屋
里走出来，从文献里走出来，了解文物的一
些实际情况，把文物研究和文献研究结合起
来 ， 让 文 化 遗 产 在 这 里 做 到 近 者 悦 、 远 者
来 ， 让 我 们 运 城 人 知 道 盐 文 化 、 欣 赏 盐 文
化，也让外地的客人对盐文化留下非常好的
印象。”

此 次 实 地 调 研 交 流 成 果 丰 硕 ， 让 学 术
研 究 活 动 与 文 物 保 护 利 用 实 现 了 紧 密 结
合 。 运 城 学 院 作 为 扎 根 地 方 的 高 校 ， 将 以
此 次 活 动 为 契 机 ， 与 相 关 单 位 建 立 长 效 合
作 机 制 ， 推 动 盐 业 文 化 遗 产 的 学 术 研 究 、
保 护 实 践 与 科 普 传 播 ， 让 千 年 河 东 盐 文 化
在新时代焕发新的生机与活力。

盐业文化遗产保护利用研讨交流活动举办

本 报 讯 （记 者 杨 琳） 1
月 17 日 ， 从 运 城 市 楹 联 学 会 顾
问委员会获悉，由楹联学界重要
学者、运城市文化名家张延华领
衔主编的 《中华对联文化史》 线
装典藏版，已由线装书局出版。
这部历时数十载编纂、达 120 万
字的鸿篇巨制，是国内首部系统
梳理对联文化发展脉络的通史性
著作，采用古朴雅致的传统线装
工艺，堪称学术价值与艺术典藏
价值兼备的里程碑式著作。

这 部 专 著 是 以 学 术 匠 心 守
护 文 化 根 脉 、 促 进 文 明 互 鉴 的
一 项 重 要 成 果 。 中 国 楹 联 学 会
顾 问 岳 民 立 表 示 ， 该 书 的 出 版
填 补 了 我 国 对 联 文 化 系 统 通 史
类 学 术 著 作 的 空 白 ， 标 志 着 对
联 研 究 进 入 体 系 化 、 学 科 化 新
阶 段 ， 是 对 联 文 化 传 承 与 发 展

的重要里程碑。
本书首次构建起从古至今的

对联文化通史框架，以严谨学术
视角厘清发展脉络与关键争议，
并创新性提出“两行文学”等理
论 ， 标 志 着 对 联 研 究 迈 向 系 统
化、学科化。主编张延华长期致
力于楹联研究与推广。此次由线
装书局付梓出版的 《中华对联文
化史》，是其学术生涯的集大成
之 作 ， 也 为 “ 当 代 楹 联 河 东 流
派”奠定了坚实的理论基石。

古韵新颜，赋能时代品牌。
该书采用传统线装工艺，设计古
朴典雅，与对联艺术的古典气质
相 得 益 彰 。 它 的 出 版 ， 不 仅 为

“中国最佳楹联文化城市”运城
增添了厚重的文化名片，也为中
华优秀传统文化的创新性发展与
传播提供了经典范本。

国内首部对联通史性著作
《中华对联文化史》付梓

1 月 15 日，运城学院美术与工艺
设计系学生走进平陆县上岭村、东祁
村，开展“非遗传承・年画传情”主题

实践活动，以木版年画为纽带，让传统
非遗在乡村沃土绽放光彩。

  本报记者 金玉敏 摄

本报讯（特约通讯员 杨秀文）承
载着晋南民俗文化的闻喜花馍系列作
品日前已启程赴京，将在 2026 年中国
非物质文化遗产馆马年春节展第三板
块精彩亮相，以面塑匠心传递新春祝
福，让国家级非遗技艺在全国舞台绽
放光彩。

此 次 参 展 的 7 件 作 品 ，由 闻 喜 花
馍 传 承 人 朱 雪 冰 带 领 团 队 历 时 20 余
天精心打造，既坚守传统内核，又融入
时代新意：象征喜文化的龙凤馍线条
灵动，寄托敬老情怀的寿桃造型饱满，
而主打作品“马到成功”更是将非遗技
艺 与 文 化 符 号 巧 妙 融 合——以 传 统

捏、搓、揉、剪技法再现“马踏飞燕”的
经典意象，既呼应马年新春主题，又传
递出“锐意进取、顺遂安康”的美好期
许，尽显千年技艺的传承韧性与创新
活力。

“2025 年 12 月 初 接 到 参 展 邀 请
后，我们反复打磨设计方案，既要展现
闻喜花馍‘面上多彩世界，手中万物乾
坤’的艺术特质，也要让作品承载的民
俗情感引发观众共鸣。”朱雪冰介绍，
每件花馍均选用本地优质小麦粉，经
八道揉面、二次醒发等传统工序制作，
再 通 过 天 然 食 材 着 色 ，体 现“ 可 赏 可
食、形神兼备”的非遗特色。

闻喜花馍即将亮相中国非遗馆

2025 年 8 月，山西文博会开展期间，觉浅设计文创展位吸引了众多消费者。

本版责编 游映霞  校 对 李 楠  美 编 冯潇楠

▲卡通小关公钥匙扣挂件。

▶关公新春套盒。

1 月 12 日，安邑太平兴国寺塔附近的觉浅设计工
作室内，“90 后”设计师胡松瑞对历时 3 个月打磨的文
创作最后一遍检查。随后，负责宣发的郭佳润点击鼠
标，正式发布新年关公文创套盒。

这些天，键盘敲击声、讨论声混着快递单打印的沙
沙声，工作室里一派忙碌。一件件印着卡通关公形象
的红色礼盒被仔细打包，发往顾客手中。

2026 马年关公文创聚焦关公“武财神”的新年祈
福内涵，将忠义文化的底蕴与当下的潮流审美巧妙融
合，春联、红包、小挂件等文创产品一应俱全。“文创产
品要是融不进生活，没人用、没人喜欢，那它就没了生
命力。”这一次，觉浅工作室以另一种尝试，让厚重的
河东文脉，化作新春里触手可及的温暖年礼。

◆关公 IP 不是一时兴起

选择关公作为新年文创的核心，绝非一时兴起。
“这源于我们对本土文化的琢磨。春节说白了就是祈
福迎新，而关公‘武财神’的身份，刚好把忠义精神和大
家盼着发财的心愿凑到了一块儿。”胡松瑞说。不过，
要让这尊严肃的神祇“走”入生活，融入现代年节，这个
想法的萌芽，始于去年春节他们在解州关帝祖庙的一
次实地观察。

“去年春节在解州关帝祖庙，我们看到好多年轻人
拍照打卡，离开时不少人在纪念品的选择上犯难。”胡
松瑞回忆。一旁的郭佳润补充：“这让我们俩当即就有
了想法，得做一套年轻人能带走的新年文创纪念品，真
正能用起来、还愿意送给朋友。”

转机就出在一款试验性的关公钥匙扣上。“当时就
是松瑞设计了一款简约版钥匙扣，我试着在社交平台
发了些实拍图，没想到还小火了一把。”郭佳润说。反
馈里最打动人的一句话是：“送这个，还挺有文化，能讨
个‘忠义生财’的好彩头。”这让两人更确定，胡松瑞的
卡通化、场景化设计，能打破关公的传统形象，再加上
精准推广，一定能拉近消费者的距离。

于是，一套成体系的新年文创礼盒被提上日程，目
标 很 明 确 ：做 能“ 上 年 墙 、进 家 门 、随 身 带 ”的 文 化 年
货。胡松瑞拿起一个“神龛冰箱贴”样品，介绍着自己
的设计理念：“我们不想做博物馆里摆着的展品。你看
这个，既是‘镇宅纳福’的传统心意，也是装点现代厨房
的时尚磁贴。我想让大家知道，运城的文化是活着的，
还活得挺潮。”

“运城不只是‘关公故里’，更是能让传统文化‘活’
在日常生活里的城市。”负责运营的郭佳润接过话头，
继续举例，“就像这个冰箱贴，保留了‘镇宅纳福’的老
寓意，设计得既实用又好看，我再通过线上线下渠道推
出去，让它真正走进大家的生活。通过这样的配合，
想让大家知道运城文化不只有历史古建，更有能用到
实处的生活元素。”后续在关公系列延展产品中，他
们会考虑将赤兔马作为“忠诚、助力”的象征融入设
计，比如做成钥匙扣挂饰，搭配关公形象，传递“马
到成功”的祝福。

除了这套新年礼盒，一个叫“河东观物集”的新系
列也在筹备中，首期以盐池越冬的候鸟为灵感。“关公
是我们的文化标志，盐池的鸟群则是生态环境的特色
证明。以盐池鸟类为元素，既体现运城‘退盐还湖’的
生态成果，也让盐湖文化以更轻盈的方式被看见。”胡
松瑞说，“我负责挖掘这些运城元素的设计灵感，郭佳

润则提前规划宣传方向，想让文化故事从单一变得丰
富，这才是完整的运城。”

◆在传统与潮流间找平衡

年味，首先体现在视觉上的仪式感。2026 年，工
作室上新了三档关公 IP 礼盒：“年味基础套装”满足贴
春联、挂福字的基本需求；“纳福进阶套装”多了标志性
的神龛冰箱贴；“珍藏合集”则把全套文创都囊括在内，
想让大家收藏一份完整的新年记忆。

怎么让关公“变潮”？团队琢磨出了“取神弃形”四
个字。“我们保留了红脸、美髯这些标志性特征，但把五
官比例调小了些，让表情更亲切。”他指着屏幕上的设
计图介绍，画里的关公穿着融入祥云纹的锦袍，眼神威
严里带着点暖意，从守护神变成了送福气的“新年使
者 ”。“ 在 文 创 红 包 、窗 花 上 还 加 了‘GET RICH’（财
源滚滚）这类潮流祝福语，就是想在传统内核和年轻人
的表达之间找个平衡点。”

具体设计上，胡松瑞特别注重挖掘河东本土的文
化元素。“颜色上，我借鉴了蒲剧脸谱的鲜艳色调；纹样
上，融入了河东剪纸的简洁线条，这些都是咱运城的特
色，得在设计里体现出来。”

最用心的打磨，藏在最小的物件里。在“关公创意
对联钥匙扣”上，微缩烫金春联每个字只有米粒大小。

“我请了运城本地的书法家手书，可毛笔的飞白晕染，
缩印后全糊成了一团。”胡松瑞搬出一摞废稿，整整十
五版，从字体间距、笔画粗细到墨色浓淡，他一次次调
试，“想让它在这么小的地方，还要展现书法的筋骨和
灵气，并没有那么容易啊。”

设 计 的 关 键 ，就 是“ 保 留 核 心 寓 意 ，简 化 外 在 形
式”。胡松瑞介绍，“比如春联内容还用‘持刀镇家宅，
挥袖纳福财’，传递传统祈福的意思，但字体选了更圆
润的书法体，避免太刻板；图案不做夸张变形，只靠红、
金为主的配色，再搭点国潮绿，增添活力。”

从设计到确定最终方案，每一处细节都藏着两人
的默契配合，而“神龛冰箱贴”的诞生，更是胡松瑞和郭

佳润反复沟通的结果。传统神龛的雕花特别繁复，要
是用立体工艺，成本得翻好几倍。“我一开始想尽量复
原传统样式，但郭佳润算完成本后，跟我商量说可能会
让定价太高，影响大家购买。”两人纠结了好久，最终找
到了平衡点：用平面浮雕勾勒神龛的轮廓，只在屋脊、
门楣这些核心地方做细致刻画。这款冰箱贴还有个响
亮的名字——“关公神龛”冰箱贴。

颜色是能带动情绪的。礼盒主色调选了朱红和鎏
金，这是中国年的底色。但红包设计里，加入了蒲剧脸
谱里鲜明的石青和珊瑚红；窗花的镂空纹样，是从河东
剪纸的线条里提炼出来的。“年轻人拿起它，就能直观
感受到，这是有根、有魂的‘运城制造’。”胡松瑞说。

◆线上线下联动“种草”

春节市场，新春福袋琳琅满目，怎么让这份特别的
年礼脱颖而出？

郭佳润和胡松瑞分工明确：胡松瑞负责把产品设
计好，郭佳润则全力做好宣传运营。“市面上不缺关公
摆件，但缺一套能系统营造新年仪式感的东西。”郭佳
润分析着运营思路，“我们提供从门户（春联）、厅堂（福
字、窗花），到厨房（冰箱贴）、随身（钥匙扣）的完整套
装。用户买的不是单个物件，是一整套‘文化过年’的
体验。”尤其是胡松瑞设计的“对联钥匙扣”，把一次性
张贴的祝福，变成了 365 天的随身陪伴，特别受欢迎。

定价上，两人也花了不少心思。“基础套装卖 20.26
元，正好呼应 2026 年，想用一杯奶茶的价格，让年轻人
愿 意 试 试 ；88.8 元 的 珍 藏 套 装 ，则 瞄 准 了 馈 赠 亲 友 的

‘文化伴手礼’需求。”他说，这个定价策略是结合市场
调研和成本核算出来的。

渠道上，工作室主导线上线下联动，让文化年货走
进更多人视野。线上，他在抖音、小红书发设计产品
图，吸引消费者慢慢“种草”；团队的淘宝店铺更是在运
营下，积累了不少口碑。之前爆火的“好运之城”金属
冰箱贴，在店里常年销量可观，评论区里有不少买家的
自发好评，成了最真实的市场反馈：“质感绝了，沉甸甸
的很有分量”“没想到还送了迷你春联贴纸，太惊喜了”

“运城老乡必须支持！把家乡文化带在身边，走到哪都
有归属感”……

线下，团队近期正与运城博物馆、关帝庙文创店，
还有本地高端酒店谈合作，让返乡的游子和游客能亲
手摸到这份质感，把“运城味道”直接带回家。“把产品
做得有质感、有文化，并把它推到更多人面前，我们俩
分工明确，目标一致。”郭佳润说。

虽然产品好评不少，但团队也不回避难题：“很多
外地年轻人不知道我们在做这件事，后续我还得加大
线上宣传力度，让更多人知道胡松瑞设计的这些好文
创。”所以，团队会一直推进“线上种草+本地联动”的
推广计划。短视频方面，计划拍“文创设计幕后”视频，
比如“关公表情怎么从严肃变可爱”，让年轻人了解产
品背后的文化故事；直播带货会考虑和运城本地文旅
账号合作，在关帝庙等景点直播，边介绍关公文化边推
广产品。本地联动上，已在对接运城博物馆、池神庙、
关帝庙和本地文创店等，计划把“河东观物集”系列盐
池主题文创同步进行推广，同时和本地商家合作，把新
年套装作为“特色伴手礼”，让更多游客接触到文创产
品。

不久前，后台有一条惊喜订单留言：“产品特别
有创意，感谢你们一直以来用心宣传运城文旅。”截
图他们一直收藏着。2026 年，他们继续让这份承载
着河东文脉的新年文创跨越山海，把好运、忠义、福
气送到更多家庭。

厚重文脉这样化作新春暖礼厚重文脉这样化作新春暖礼
本报记者本报记者  游映霞游映霞

上 月 20 日 至 本 月 4 日 ，解
州 关 帝 祖 庙 明 代 制 式“关 帝 圣
像”先后抵达广东汕尾、福建泉
州 等 地 ，展 开 了 主 题 文 化 交 流
活 动 ，尽 显 关 公 信 俗 的 时 代 活
力与文化凝聚力。

而 在 六 十 年 前 ，郭 沫 若 先
生 莅 运 考 察 ，特 地 参 观 了 解 州
关 帝 庙 ，写 下 了 一 段 带 有 时 代
色 彩 的 文 字 ，并 手 书 留 记 。文
曰：

“传说关羽是铁匠出身，在
乡 曾 打 死 欺 压 良 民 的 恶 霸 ，这
故 事 颇 有 阶 级 斗 争 的 意 义 。这
可能不是虚构。从这个角度上，
我 对 于 这 位 古 人 可 以 表 示 敬
意。”

在 那 个 尚 未 提 出“ 关 公 文
化”概念及学说的年代里，郭老
作 为 中 国 顶 级 的 文 化 巨 匠 ，未
予强调关公文化的存在及世界
认 同 ，只 把 关 公 当 作“ 阶 级 斗
争”的典型人物，不免让人感到
遗憾。

与 此 同 时 ，一 位 外 国 专 家
却 发 出 了 铿 锵 新 声 ，他 就 是 美
国芝加哥大学人类学博士焦大
卫 。 他 对 中 国 文 化 颇 有 研 究 ，
尤 其 对 关 公 情 有 独 钟 。 他 说 ：

“我尊敬你们的这位大神，他应
该 得 到 所 有 人 的 尊 敬 。 他 的
仁、义、智、勇，直到现在仍有意
义，仁就是爱心，义就是信誉，
智 就 是 文 化 ，勇 就 是 不 怕 困
难。”

毫 无 疑 问 ，这 是 关 公 文 化
走出国门，走向世界的明证，充
分 显 示 了 关 公 文 化 的 世 界 认
同。

有关资料显示：“全球至少有 168
个国家和地区建有超过 3 万座关帝庙
和关公会馆，仅在运城一地，就有 200
座关帝庙被列为文物保护单位。”一连
串闪光的数字，不仅是个奇迹，更彰显
了关公文化深厚的民族底蕴与无与伦
比的人文魅力，放眼全球亦罕有其匹。

历经 1800 多年传承与发展，关公
文化已融入中华民族精神血脉，成为
增强全球华人情感认同、文化认同、民
族认同、国家认同的精神纽带，也为世
界带来无限光明与希望。在纽约、旧金
山、神户、横滨、新加坡、曼谷等地，关
帝庙与神龛星罗棋布，随处可见。在香
港，不仅一般市民对关公崇拜有加，连
许多警署内都设有关帝神位，视其为
守护一方平安的“大神”。

台湾孙文学校总校长张亚中祖籍
山西运城，从小聆听父辈讲关公故事，
耳濡目染，认祖归宗，对这位乡梓大英
雄心驰神往，溢于言表。他说，“关公在
台湾地区可以说是人人皆知，数千座
庙宇供奉其神像，关公文化爱好者有
近千万人”。在他看来，弘扬关公文化
远不止于情怀，更是对共同文化认同
的肯定。

游同人是台湾中华关圣帝君公益
弘扬总会理事长，他早年参加过一届
关公文化节 ，时隔 12 年后 ，他再次来
到 运 城 ，参 加 第 36 届 关 公 文 化 旅 游
节，还带回了一尊当年从大陆迎请的
关公像。“我们希望每年都能来，共同
弘扬关公精神。”这不仅是他的心声，
更是台湾广大民众的心愿。

红脸、长髯、卧蚕眉，是
关 公 的 天 生 本 相 ；绿 锦 袍 、
赤兔马、青龙大刀则是关公
的 不 二 标 配 。在 台 湾 ，关 公
诞辰之日，全岛的进香祭祀
活动比平时更加火热。其中
一 项 以 关 公 坐 骑“ 赤 兔 马 ”
命 名 的 骑 行 活 动 ，如 火 如
荼，蔚为壮观，信众如织，万
人 空 巷 。骑 行 者 不 避 风 雨 ，
需用 12 天时间环台岛一周。

据 悉 ，游 同 人 及 其 团
队 ，正 筹 划 一 场“ 万 里 长
征 ”，即 从 台 湾 出 发 ，骑 行
3600 公 里 前 往 山 西 解 州 朝
圣，用 36 天时间完成台湾同
胞“赓续文化根脉”的夙愿。

关公文化灿烂辉煌，无
远 弗 届 。前 年 ，关 公 圣 像 游
历豫、鄂、闽三省，又相继转
入 台 湾 、香 港 、澳 门 地 区 及
东南亚各国。

马 来 西 亚 关 公 文 化 推
广 中 心 总 会 长 孙 艪 华 对 此
兴奋不已，认为活动极具象
征意义，拼凑出了完美的关
公文化版图，增进了海内外
的文化交流。去年 4 月，他带
领 60 位 马 来 西 亚 企 业 家 造
访 运 城 ，领 略 关 公 文 化 ，汲
取 养 料 ，以 文 兴 企 ，获 得 极
大成功。

如 何 让 关 公 文 化 从 运
城 出 发 ，走 向 全 国 ，走 向 世
界，使关公文化不断丰富内
涵 ，拓 展 空 间 ，成 为 具 有 全
球影响力的文化象征，有识
之 士 正 协 同 有 关 方 面 开 拓
创新，努力打造新的实践平
台。

解 州 关 帝 祖 庙 附 近 ，不
久 前 新 建 了 一 座 关 公 文 化 数 字 体 验
馆，以现代科技手段，为传输关公文化
赋能。在这里，过去与未来交汇，香火
气 息 与 VR 设 备 的 光 影 交 融 ，浑 然 一
体，相辅相成。游人沉浸其间，仿佛不
再是置之度外的看客，而是践行关公
文化的使者。

2025 年国庆与中秋双节期间，解
州关帝祖庙开门大喜，瑞象齐聚，祥云
缭绕。摩肩接踵，老少咸集的游人除了
观瞻巍峨的庙貌，追思人·神·圣关公，
更对 XR 全感互动电影《千古云长·关
帝伏魔》大感新奇，激动不已。不为别
的，只为自己能够进入虚拟空间，骑上
木鸢俯瞰千年解州古城，飞越只此青
绿的中条山，更能与关公并肩作战，斩
妖除魔。

负责打造这项体验活动的郭立峰
说，这只是个良好的开端，我们的长远
目标是给关公文化安上科技的翅膀，
让它飞向蓝天，越过大洋，成为世界的
文化新旗帜。

如今，山西关公文化研究会理事
张卓洲，正在牵头构建“关公文化大模
型”。这是项规模宏大的数据工程，它
将整合全球 3 万余座关帝庙数据、数
百万份文献资料及逾千种建筑式样，
形成开放的数字档案，为全球关公文
化研究与发展提供支持。据悉，该团队
现 已 收 集 了 1000 余 座 关 帝 庙 的 确 凿
数据。

关公不朽，文化长存；硕果累累，
可喜可贺。它不仅是解州的荣耀，河东
的自豪，中国的骄傲，亦是冲出亚洲，
世界认同的文明标签、文化瑰宝。
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