
近日，网络平台出现部分个人账号

发布并传播涉及我公司旗下“鼎鑫华府”

项目的有关不实信息，严重误导公众认

知。现已对鼎鑫品牌声誉造成极大负面

影响，严重扰乱公司正常生产经营秩序，

直接对小区几千户业主共同努力打造的

“十星级文明小区”“全国文明单位”的美

誉度造成巨大伤害，对此，我公司严正声

明如下：

鼎 鑫 集 团 创 立 21 载 ，始 终 恪 守“ 厚

于德、诚于信、责于行”的企业精神，坚持

合法合规经营，在业界与广大业主中赢

得了良好信誉与口碑。

针对近期网络传播中集中出现的所

谓“鼎鑫华府项目私自修改规划、违规加

盖、楼间距造假”等不实指控，我公司现

澄清说明如下：

1. 关于规划调整问题：鼎鑫华府项

目规划调整方案已依法经运城市规划委

员会审议通过，程序合规、手续完备，并

通过山西政务服务平台及项目物业楼一

楼公示栏同步进行社会公示，过程公开

透明。所谓“私自修改规划”与事实严重

不符。

本 次 规 划 调 整 实 现“ 三 降 低 一 提

升”，打造高品质社区：经测算，项目地上

总建筑面积减少约 5 万平方米，容积率

降 低 约 0.16，原 多 数 24、25 层 高 层 调 整

为 17 层小高层；同时优化建筑间距与布

局，提升社区整体通风、采光效果。

2. 关于违规加盖问题：鼎鑫华府中

心区域家和文化园四周原规划建设 6 栋

住宅楼，调整后仍为 6 栋，该区域楼栋数

量未增未减。网传“在 23 号楼前违规加

盖”等内容毫无事实依据，系虚假信息。

3. 关于 23 号楼间距问题：经报规图

纸及现场测量，项目 23 号楼北向距已建

成 27 号楼约 100 米；

调规前：23 号楼南向距已建成 10 号

楼最大楼间距约 170 米以上，待建的 22

号楼为 24 层高层住宅，距 23 号楼最小楼

间距约 50 米，整栋楼综合平均楼间距约

110 米；

调规后：23 号楼南向距已建成 10 号

楼最大楼间距 170 米以上，待建 22 号楼

降低为 17 层小高层住宅，距离 23 号楼最

小楼间距约 65 米，较之前加宽 10 米，整

栋楼综合平均楼间距约 117 米。相关数

据真实准确，所谓“楼间距宣传造假”的

说法不实。

综上所述，“鼎鑫华府”项目规划调

整严格按程序依法依规进行，项目规划

变更手续齐全，不存在网传相关违规问

题，销售时我公司已通过文字提示及合

同补充协议内容，标注了效果图为意向

及后期分期开发的相关情形。我们始终

欢迎广大业主的合法、合理诉求，但对捏

造、歪曲事实，恶意诽谤、煽动对立的行

为，坚决反对。为维护全体业主共同利

益、市场秩序及公司名誉，公司已固定并

留存全部证据，并郑重声明：

请散播“鼎鑫华府”项目不实信息、

蓄意抹黑、组织煽动负面舆论的相关主

体，立即停止侵权，并立即删除全部不实

内容。同时，我司保留依法追究造谣、传

谣者民事侵权、行政违法乃至刑事责任

的一切权利。

真诚欢迎广大业主及政府有关职能

部门予以监督、检查与指导。

特此声明

山西鼎鑫集团有限公司 

2026 年 2 月 6 日 

山 西 鼎 鑫 集 团 郑 重 声 明

▲规划调整前鸟瞰图  ▼规划调整后鸟瞰图
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当錾刀在金银上勾
勒 出 丰 富 纹 样 ，当 直 播
镜头聚焦于一件件精致
的 金 银 细 工 产 品 ，在 工
业 化 、智 能 化 快 速 发 展
的 当 下 ，在 效 率 至 上 的
时 代 ，稷 山 县 坞 堆 村 反
其 道 而 行 ，用 约 两 百 年
的 坚 守 与 创 新 ，写 出 传
统文化产业化的生动答
卷。

技 艺 是 根 基 ，稀 缺
性创造价值。金银细工
产品的价值，藏在“慢工
出 细 活 ”的 匠 心 中 。 从
下料时的精准丈量到锻
打 的 反 复 捶 击 ，从 退 火
的温度把控到錾刻的一
气 呵 成 ，数 十 道 纯 手 工
工序造就了产品的稀缺
性与独特性。复杂作品
制 作 周 期 长 达 数 月 ，这
种坚守让每一件作品都
承载着手艺的温度与历
史 的 厚 重 ，也 恰 恰 构 成
了 产 品 的 核 心 竞 争 力 。
当市场普遍陷入价格战
时 ，坞 堆 村 坚 持 将 工 时
计 入 产 品 价 值 ，这 不 仅
是 对 手 工 艺 人 的 尊 重 ，
更是对稀缺性资源的理
性定价。王晨等传承人
接 过 父 辈 的 事 业 ，从 开
始的质疑到领悟产业价
值，也在证明，传统技艺只要守住根基，守住
品质底线，就能在市场中占据一席之地。

定位是方向，多元化打开市场。坞堆村
的成功并非简单的“酒香不怕巷子深”，而是
建立在“读懂市场”的基础上。面对多元的消
费群体，坞堆村建立起多元产品矩阵——文
物复刻满足收藏者的文化情怀，佛教题材契
合宗教场所需求，影视道具开拓新兴市场，银
楼里的日常饰品则贴近大众生活。这种精准
定位，打破了非遗传承中“曲高和寡”的困境，
让金银细工产品在坚守内核的同时以灵活姿
态拥抱市场需求，渗透到消费、商务、文化交
流等多个领域。

创新是动力，新渠道激活产业。在坞堆
村，“守正”是坚守手工技艺的核心底线，“创
新”则是拓展发展空间的关键抓手。面对数
字化发展浪潮，坞堆村没有故步自封——产
品上，从单一材质到铜胎镀金、纯金、纯银
等多元选择，从传统摆件到年轻群体喜爱的
文创产品，实现了审美与实用的统一；渠道
上，线下打造沉浸式体验空间、参与各类展
会，线上借助短视频、直播带货打破地域限
制，让古老技艺触达更多消费者；传承上，
既整理留存工艺资料、培养年轻传承人，又
通过技术优化提升产品质量与效率。这种守
正创新的发展路径，让金银细工在传统与现
代的碰撞中焕发新生，也让产业实现了持续
增收。

坞堆村的实践证明：非遗从来不是过时
的文化遗产，而是能够赋能经济发展的宝贵
财富。只有将传统技艺与精准市场定位结合
起来，用传统传承思维融合现代创新思维，
才 能 将 传 统 文 化 符 号 转 变 为 富 民 产 业 。 当
下，更多非遗项目需要像坞堆村金银细工产
业这样，守住文化根脉、读懂市场需求、勇
于探索创新，在产业化的道路上走得更远更
稳。
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冬日的暖阳漫过坞堆村每一处庭院，升腾
起一派温热的忙碌景象——作坊里，錾子敲击
银料的清脆声此起彼伏，与炉膛里炭火的噼啪
声交织着；店铺里，店主将原木柜子擦得锃亮，
玻璃展柜里的金银器被暖光映衬得流光溢彩；
展厅里，以金、银、铜为原料的饰物、器皿吸引
着来自全国各地的顾客。

坞堆村位于稷山县太阳乡，金银器制作历
史悠久，距今已有约 200 年的传承。依托这一
历史文化底蕴，坞堆村逐渐形成了以金银细工
制作技艺非遗传承为核心的产业集群。目前，
全村从事金银细工相关行业的企业及作坊有
数十家，其中以稷山县杰忠金银铜器传统制作
研究中心为代表。

多年来，坞堆村通过精准对接市场需求、
创新产品体系、拓展销售渠道，将传统手工技
艺转化为实实在在的经济价值。

守住技艺就是守住价值

十几平方米的工作室内，王晨伏案而作，
手中的錾刀飞舞着，在金银上游走。叮叮当当
的敲击声错落交响，回荡在房间内。一周、一
月甚至数月的时光在这种略显枯燥的打磨中
流逝，只留下一件件精工细作的作品。

王晨是坞堆村人，今年 36 岁，2023 年被评
为金银细工制作技艺省级非遗代表传承人，其
父亲王杰忠是该技艺国家级传承人。

王晨告诉记者：“从我记事起，家里就是做
这行的，自小便耳濡目染。大学毕业后，我曾
自己创业。几年前，我回乡跟随父母从事这份
职业。自己真正干起来才知道这行的不易，手
工操作的重复枯燥以及身体的疼痛，都让每一
件产品有了更加丰富的意义。”

金银细工产品的经济价值源于其精湛的
工艺与稀缺性，一件产品需要经过下料、锻打、
退火、錾刻、镶嵌等数十道纯手工工序，单件复
杂作品的制作周期长达数月，这就使得产品价
格高于机器批量生产的同类商品。

制作的第一步是下料。在稷山县杰忠金
银铜器传统制作研究中心材料车间内，各类铜
片、银丝、金丝整齐码放。“每一个器物都有一
个原始尺寸，我们制作时会根据尺寸下料。”王
晨展示着制作图纸，上面标注着各个产品每
个部位的半径、厚度。裁切工具也依靠传统
手工——各种裁刀、圆规、尺子，工人需要
根据不同产品尺寸选择合适的工具与材料。

裁好的原料会被送到锻打车间。车间内，
工人手持锤头，在模具上反复捶打。金属在捶
打间逐渐延展、凹凸 ，最终形成预期的器型 。
之后需要经过退火处理，增加金属的延展性，
避免开裂。

最考验工人耐心的当属錾刻工艺。王晨
拿起一把錾刀告诉记者：“你看那些花纹都是

手 工 錾 刻 出 来 的 ，不 同 花 纹 需 要 用 到 不 同 刻
刀。在金属表面，工人要刻画出鸟、缠枝、祥云
等纹样，每一刀都不可逆，需要一气呵成，这很
考验技术。”

纯 手 工 制 作 的 金 银 细 工 产 品 ，费 时 费 人
工。制作技艺的传承主要通过口传心授，技术
掌握要靠经验代代传承，传统技艺的魅力大抵
如此。所以，在坞堆村，金银细工产品的价格
不 仅 要 按 照 材 料 成 本 计 算 ，还 要 按 照 工 时 计
算。这种定价逻辑，是对手工技艺稀缺性的市
场确认，也是对劳动价值的尊重。可以说，守
住技艺，也就守住了产品价值。

精准定位方能占领市场

经过长期的市场调研和经验总结，坞堆村
金银细工产品的核心消费群体包括传统文化
收藏爱好者、宗教场所及相关机构、定制化客
户、大众消费群体等，推动稷山县杰忠金银铜
器传统制作研究中心形成“高端定制+大众消
费+特色订单”的多元产品矩阵。

推开中心展厅大门，仿佛穿越时空走进了
金银器宝库。展厅内陈列的器皿摆件，风格独
特，造型典雅、纹饰精美。这些产品以铜胎为
基础，表面镀金或镀银，部分高端定制款还可
选用纯银、纯金材质，兼具审美、艺术、经济价
值。

具体来说，这些产品可分为多种类型——

文物复刻产品是工人们根据历史资料，采
用纯手工工艺制作而成，既保留了文物原貌，
又增加了实用功能，深受收藏者喜爱；唐代风
格的金银器线条流畅、纹饰华美，具有独特的
光泽与质感；佛教题材的摆件让金属本身的贵
重与宗教的神圣性相得益彰；十二生肖系列产
品以及各类香炉、碗、瓶等生活摆件类产品突
破纯艺术范畴，向生活美学方向渗透。

值得一提的是，为影视剧组定制道具成为
产业新的增长点。“我们制作的金银器物更具
历史感、精致感，好多古装剧剧组慕名而来，订
单 量 虽 然 不 固 定 ，但 单 品 利 润 高 、宣 传 效 应
强。”王晨告诉记者。

各类银楼则成为大众消费的重要场所。
驱车行驶在坞堆村的街道上，随处可见各

种规模的金银细工产品店——银楼。走进晋
昇银楼，首先映入眼帘的是陈列着各种银饰的
柜台，灯光柔和地洒在上面，让银饰闪烁着温
润的光泽。柜台里，银镯子、银项链、银耳环等
饰品整齐排列，有的简约精致，有的则镶嵌着
宝石或者有着复杂雕花。柜台后方，店主苏芳
正在整理货品。

苏芳从事金银细工行业多年，以前她主要
做器物、摆件等定制加工产品，大概 4 年前，她
转型主做首饰零售。大约 100 平方米的银楼
里 ，不仅有孩童手镯、成人饰品 ，还有婚嫁用
品。“比起实用率不高的奢侈品，这些贴近生活
的金银饰品更受消费者青睐。很多产品都是
我们自己设计制作的，按照克重计价，货真价
实。我们也做定制产品，可以自己设计、制作，
都是手工活。”苏芳坦言。

从首饰、文创产品到各类定制产品，坞堆
村的金银细工通过手工技艺和个性化设计，渗
透到生活消费、商务往来、文化交流等诸多领
域。近两百年的传承与市场实践，印证了一个
道理：产品的生命力在于精准定位，唯有读懂
市场、贴合需求，才能让手工技艺真正获得消
费者认可，也获得长久传承。

守正创新才能持续增收

创 新 是 推 动 产 业 持 续 增 收 的 核 心 动 力 。
在坚守手工技艺的基础上，坞堆村金银细工产
业不断探索创新，拓展新的经济增长点。

在产品创新方面，除了丰富产品种类，坞
堆村还推出铜胎镀金镀银、纯银、纯金等多种
材质，既控制了产品成本，又满足了不同客户

的消费需求，扩大了消费群体。“要守正创新，
既传承传统工艺，又发展创新更多新工艺和新
技术，在传承中发展，与时俱进。要通过丰富
金银细工的产品形态，满足市场多样化的审美
需求，特别是要开发更多符合年轻消费群体喜
好 的 文 创 产 品 ，让 古 老 技 艺 在 创 新 中 保 持 活
力。”王晨表示。

在销售渠道方面，坞堆村坚持多元化拓
展——

线下，以稷山县杰忠金银铜器传统制作研
究中心为核心，打造沉浸式体验空间，客户可
实地参观制作过程、近距离感受工艺魅力，这
种眼见为实的销售模式极大提升了成交率，不
少游客在参观后自发购买产品作为纪念。通
过参加各类非遗博览会、文化产业交易会、工
艺品展销会等活动，与全国各地的经销商、收
藏爱好者建立直接联系，同时为寺庙、博物馆、
影视制作公司等大客户提供定制服务，形成稳
定的线下销售网络。

线上，通过社交媒体、电商平台等渠道展
示产品制作过程与成品效果，吸引了全国各地
的客户，有效打破了地域限制。不同于父辈的
传统经营思路，年轻的王晨致力于开拓网络销
售新渠道。“新时代的非遗传承，就得借新媒体
的东风！”他直言，要通过短视频平台、直播带
货、电商平台等方式，让更多人看见坞堆村的
金银细工产品，让这个产业越做越强。

在传承发展上，一方面以稷山县杰忠金银
铜器传统制作研究中心为载体，致力于非遗技
艺的保护与传承，整理留存各类器物的尺寸、
工艺资料，培养年轻一代传承人；另一方面通
过技术创新，不断优化制作工艺，丰富产品种
类，提升产品的质量和效率。

从古老技艺到富民产业，坞堆村的金银细
工既守住了文化根脉，又鼓起了村民腰包，它
用实践证明，非遗不仅是历史文化的瑰宝，也
是 经 济 发 展 的 宝 贵 资 源 。 如 今 ，漫 步 在 坞 堆
村，“叮叮当当”的锻打声交织着，历史悠久的
金银器正以崭新的姿态，书写着产业发展的新
篇章。

金银流转金银流转间间  产业焕新颜产业焕新颜
——稷山坞堆村金银细工产业发展观察稷山坞堆村金银细工产业发展观察

本报记者本报记者  李星星李星星

图① 王杰忠在展厅内认
真检查金银细工产品质量。
  图②工作室内，王晨手持
錾刀，精心打磨金银细工产品。

图③ 坞堆村各式各样的
金银细工产品。
       （资料图片）
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