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●不 慎 将 河 津 市 赵 家 庄 街 道
义 唐 村 股 份 经 济 合 作 社 银 行 开 户
许 可 证（核 准 号 ：J1818001585102，
开户行：中国农业银行股份有限公
司 河 津 市 支 行 ， 账 号 ：
04536101040028531）丢 失 ，声 明 作
废。

●不 慎 将 临 猗 县 庙 上 乡 胥 村
股 份 经 济 联 合 社 银 行 开 户 许 可 证

（核准号：J1814001293501，开户行：
中国农业银行股份有限公司临猗支
行 ，账 号 ：516101040026059）丢 失 ，
声明作废。

●不 慎 将 运 城 市 绛 县 大 交 镇
磨 头 村 民 委 员 会 银 行 开 户 许 可 证

（核 准 号 ：J1822001188501，开户行：
山 西 绛 县 农 村 商 业 银 行 股 份 有 限
公 司 大 交 支 行 ， 账 号 ：
662191290015633630）丢失，声明作
废。

●不慎将河津市小梁乡寨上村
股 份 经 济 合 作 社 银 行 开 户 许 可 证

（核 准 号 ：J1818001559002，编 号 ：
1610-01933219，开 户 行 ：中 国 农 业
银行股份有限公司河津市支行，账
号：04536101040028192）丢失，声明
作废。

●不 慎 将 孙 强 强（身 份 证 号 ：
142701198712286910）购买的金鑫·
滨湖一号 18-1-902 地下室的收款
收 据（票 号 ：0003560，金 额 ：27300
元 ，日 期 ：2019 年 1 月 24 日）丢 失 ，
声明作废。

●因村工作人员失误，不 慎 将
临 晋 镇 西 关 村 村 务 监 督 委 员 会 公
章（编 码 ：1408213022428）丢 失 ，声
明作废。

●不 慎 将 运 城 市 盐 湖 区 大 渠
办 事 处 寺 北 村 村 民 委 员 会 基 层 群
众 性 自 治 组 织 特 别 法 人 统 一 社 会
信用代码证书丢失，统一社会信用
代码：54140802ME2753568D 丢失，
声明作废。

●不 慎 将 运 城 市 盐 湖 区 车 站
朝霞日用品经销店（统一社会信用
代 码 ：92140802MA7YF9HY3P）营
业执照正副本丢失，声明作废。

●不 慎 将 平 陆 县 曹 川 中 心 幼
儿园（统一社会信用代码：12141032
MB1P543884）食 堂 公 章（ 编 号 ：
1408293015396）丢失，声明作废。

●不 慎 将 师 刚 刚 残 疾 证（证
号 ：14270319770203215762）丢 失 ，
声明作废。

●不 慎 将 张 彩 虹 残 疾 证（证
号 ：14270219730327004742）丢 失 ，
声明作废。

遗 失 声 明

经闻喜县人民政府批准，闻喜
县 自 然 资 源 局 2026 年 3 月 19 日 发
布 的 国 有 建 设 用 地 使 用 权 公 开 出
让 公 告（闻 自 然 资 告 字〔2026〕001
号），原定于 2026 年 4 月 9 日 8 时至
2026 年 4 月 22 日 18 时 挂 牌 出 让 的

五 宗 地 块 ，因 出 让 人 提 出 终 止 交
易，现终止该五宗地块的挂牌出让
活动。

特此公告
闻喜县自然资源局 
2026 年 4 月 21 日 

闻喜县自然资源局关于终止国有建设用地
使用权公开出让公告

陶土在指尖旋转揉捏，一团泥坯
慢 慢 蜕 变 为 或 优 雅 或 可 爱 的 杯 盏 器
具；一个个贴纸拼贴连接，方寸之间搭
建出充满想象力的微观世界；五颜六
色的塑料颗粒在镊子间排列组合，喜
欢的形象跃然而生……陶艺、造景贴
纸、拼豆等“手工活儿体验”正快速“破
圈”。手工不再只是小众爱好，更成为
一种流行的生活方式与消费新场景，
为“体验经济”的升温添了一把柴。

年轻人在快节奏里慢享时光，商
品的附加价值也因此更受重视。

企查查数据显示，2025 年全年注
册 手 作 相 关 企 业 6955 家 ，同 比 增 长
31.08%。我国情绪消费与“体验经济”
市场规模持续扩大。近年来，陶艺、手
作项链等手工作坊人气爆棚，这些以
前不起眼的小店成为年轻人周末休闲
的热门选择，店面也随着人气暴涨在
扩张。周末时，不少门店一座难求，亲
子家庭、情侣、闺蜜结伴而来，沉浸于
几个小时的创作中，放下手机、专注当
下，享受亲手造物的乐趣。

记者走进位于山西省太原市一家
核心商圈的手工店“瓷喜”，看到不少

人围坐在桌子旁，有人在对着图纸拼
豆，有人用颜料绘出“日照金山”，一对
情侣正在一起捏陶土。舒缓的音乐在
店内流淌，偶尔传来的说笑声反而衬
得环境更加静谧。

与“买完即走”的消费模式不同，
体验经济的核心是消费的过程以及情
感价值。消费者不再单纯追求商品本
身，更看重创作中的体验以及独一无
二的情感印记，成品则成为承载记忆
与情感的独特载体。

“我准备烧制一个盘子，花色用我
们家养的小猫为原型。虽然烧制出来
的成品可能没有 3D 打印或者专业人
士做得那么完美，但我觉得更重要的
是做出小猫在我心里独有的形象。”顾
客赵薇说。

造景贴纸爱好者李悦告诉记者，
虽然贴纸的成本只有 10 块钱，但在贴
纸的过程中，她感受到了无价的疗愈。

社交属性的加持进一步推动“指
尖经济”加速破圈。

作 为 一 种 重 复 性 的 劳 动 ，“ 手 工
活”简单易学，需要的空间也不大，天
然适合线下多人一起参与，是一种低
成本的线下社交方式，因此成为家庭
互动、朋友聚会、情侣约会的新场景，
做出的成品往往都具有观赏价值，适
合分享在社交平台上，由此形成了“体
验—创作—分享”的闭环。

作 为 一 名 4 岁 小 孩 的 家 长 ，王 倩
认为，带孩子出来做手工缓解了她的

“带娃焦虑”。“孩子正是在闹腾而且需
要人陪的成长关键阶段，我们现在上

班也累，没精力陪他进行体力消耗大
的活动。带孩子做一些手工活儿，既
能陪伴他，又能培养他的注意力，成本
也不算高。”王倩说。

“指尖经济”的火热也反向推动了
相关产业链更加健全，拓宽了就业渠
道。

“我们店的业务也在跟着时代潮
流进行拓展。”“瓷喜”店员武晶晶说。
本身就是陶瓷专业出身的武晶晶告诉
记者，她很享受工作的过程，因为在做
自己喜欢的事情。

此外，与手作行业相关的产业也
迎来了更广阔的市场，比如布艺手工
的火热让布料商家、毛线商家多了销
路。

然而，在快速发展中，“指尖经济”
也面临一些挑战：一些手作门店存在
项目同质化严重、店员水平参差不齐
等问题；部分手作材料环保性、安全性
不足，影响体验。未来，行业还需进一
步规范发展，发挥创意设计、“慢享生
活”的优势，提升服务品质，融入环保
理念，打造差异化特色，避免陷入低价
竞争。 （新华社太原 4 月 15 日电）

“指尖经济”破圈

“慢享时光”带来新浪漫
新华社记者 王怡静

4 月 20 日，游客在贵州省
黎 平 县 肇 兴 侗 寨 内 体 验 非 遗
项目靛染。

昔日，肇兴侗寨因交通闭
塞 、产 业 单 一 ，村 民 多 外 出 务
工 ，经 济 落 后 。 近 年 来 ，肇 兴
侗 寨 依 托 独 特 民 族 文 化 与 生
态 资 源 ，大 力 发 展 文 旅 产 业 ，
成 功 创 建 国 家 4A 级 景 区 ，独
特的侗族大歌表演、非遗技艺
体验、特色民宿餐饮等吸引了
八方游客。2025 年，肇兴侗寨
接待游客超 151 万人次，旅游
综合收入破 15 亿元，村集体经
济收入超 300 万元。
  新华社记者 刘 续 摄

文旅铺就

千年侗寨

致 富 路

几 年 前 走 进 内 蒙 古 自 治 区 呼 和
浩 特 市 的 传 统 特 产 店 ，画 面 大 多 雷
同：牛肉干、奶制品码放在货架上，顾
客 进 店 、买 单 、走 人 ，全 程 不 过 几 分
钟。这种“买完即走”的销售模式，让
非遗美食长期被框定在“土特产”的范
畴里。

如今，这一切正在悄然改变。在
呼和浩特市赛罕区，一家名为“白音杭
盖小院”的非遗体验空间，正以“沉浸
体验+文化传播+互联网”的新模式，
为古老技艺寻找新出路。

走进小院，映入眼帘的不是产品
陈列柜，而是一面质朴、自然的“草原
食材墙”，吸引不少顾客拍照打卡。穿
过这面墙后，悠扬的器乐演奏声隐约
传来，浓郁的奶香和炭火烤肉香交织
弥漫。内蒙古自治区级非遗“炭烤牛
肉干制作技艺”代表性传承人白秀枝，
正在制作奶制品和“蒙古汉堡”。她的

手法娴熟，奶皮子搭配牛肉饼和面饼，
热 气 腾 腾 的 汉 堡 很 快 出 炉 。 现 做 现
吃，已成为小院最具辨识度的体验项
目。

白秀枝从业 30 多年，亲历了传统
特产零售的瓶颈：销售高度依赖线下
门店，客源以本地回头客为主，产品多
为一两公斤装的大包装，客单价动辄
上百元，外地游客尝鲜门槛高。转机
始 于 一 次 南 方 考 察 ，当 地“ 体 验 式 销
售”的理念让她深受触动，“南方小商
品包装精致，十块、二十块就能买，咱
们以前太局限了”。更重要的是，她发
现南方商家不只是卖货，还让顾客亲
手体验制作过程，把购物变成了一种
休闲消费。回来后，她决心彻底调整
生意逻辑：不再只做“买完即走”的纯
售卖，而是打造一个集体验、文化、休
闲于一体的空间。

小 院 应 运 而 生 。 与 传 统 特 产 店

不 同 ，“ 白 音 杭 盖 小 院 ”设 置 了 休 闲
区、产品墙、文创区，顾客可以现场观
摩炭烤牛肉干的古法工序，亲手参与
奶豆腐等非遗美食制作。“以前都是小
作 坊 做 、集 市 摆 摊 卖 ，顾 客 来 了 买 就
买，不买就走。”白秀枝说，现在店里明
显能留住人了，而且外地游客占了一
半。

从“卖货”到“卖体验”的转型，尤
其受到年轻消费群体的认可。“年轻人
喜欢这种氛围，边休闲边消费。从去
年小院开业以来，客流量持续增长，体
验项目成为重要收入来源。”小院运营
负责人都尼雅说。

“ 白 音 杭 盖 小 院 ”的 探 索 不 止 线
下。为贴近年轻人，白秀枝还在小院
开通的社交账号上出镜直播。“现在卖
货 得 让 顾 客 亲 眼 看 着 、亲 口 尝 着 ，多
些试吃和体验，才让人放心。”白秀枝
说。如今，小院不再只满足消费者的

“ 购 买 需 求 ”，更 致 力 于 创 造“ 体 验 记
忆”。

在内蒙古，这种非遗传承与体验
经济相结合的探索远不止一家。近年
来，内蒙古累计建成非遗工坊 472 家，
实现自治区、盟（市）、旗（县、区）三级
全覆盖，并探索非遗传承与文创研发、
旅游研学、直播销售等业态的多元融
合，着力打造消费新场景，顺应优质服
务需求扩大新趋势，推动非遗从“可看
的展品”变成“可做的体验”。

“十五五”规划纲要提出，“提升非
物质文化遗产保护传承水平，培育传
承体验新场景”。“白音杭盖小院”的故
事，正是内蒙古非遗“新零售”浪潮中
的一个生动缩影。当古老技艺遇到体
验经济，既守住了非遗技艺的本真与
产品品质，又以场景创新、服务升级、
渠道拓展激活了消费潜力。

（新华社呼和浩特 4 月 19 日电）

特产店变身体验空间特产店变身体验空间，，非遗非遗““新零售新零售””带火带火““老手艺老手艺””
新华社记者 安路蒙

铜 鼓 催 春 ，山 歌 迎 客 。 2026
年“广西三月三·八桂嘉年华”文
化旅游品牌活动火热开展。广西
各地以一场沉浸式的文旅盛宴，
让 传 统 民 俗 与 现 代 消 费 同 频 共
振，点燃春日消费热潮。

多元供给，解锁春日
体验新场景

4 月 18 日 ，“ 广 西 三 月 三·八
桂嘉年华”在南宁民歌湖畔拉开
帷 幕 ，现 场 山 歌 嘹 亮 绕 耳 ，AI 科
技光影与非遗技艺交相辉映。3
匹 智 能“ 白 马 ”插 上 了 红 蓝“ 双
翼”，从天而降，惊艳登场。

“我还 跟 穿 民 族 服 装 的 机 器
人一起跳竹竿舞了！”广东游客张
明说，他被现场气氛感染，当下选
购了一件民族风外套留作纪念。

多年来，广西持续打造“广西
三月三·八桂嘉年华”这一节庆品
牌，不断丰富活动形式、完善消费
场景，让多彩民族文化成为吸引
游客的核心底气。美团旅行数据
显示，4 月 17 日至 23 日广西文旅
预 订 量 同 比 上 涨 361%，“ 三 月 三
民 族 服 饰 ”搜 索 热 度 激 增 5 倍 ，

“ 三 月 三 美 食 ”搜 索 热 度 上 涨
151%，沉 浸 式 民 俗 体 验 、特 色 美
食打卡成为核心出游动机。

“ 这 个 春 天 ，不 止 广 西 在 放
假。”广西柳州山歌手刘日红说，4
月以来，在鱼峰歌圩里接待了好
几波外地春假游客。

2014 年，广西将“三月三”确
定为地方性法定节假日，每年放
假两天。在这个春天，恰逢全国
各地春假，不少游客选择来到广
西同庆“三月三”。

广西社科院社会学研究所所
长 姚 华 表 示 ，过 去 ，消 费 更 多 停
留 在 商 品 买 卖 层 面 ；如 今 ，消 费
者更愿意为体验、场景和情绪“买
单”。本轮消费升温，正是抓住春
假机遇，以体验为纽带，将民俗文
化、夜间经济、公共服务和政策措
施有机融合，推动形成贯穿全时
段、覆盖多环节的消费生态。

票根当“钱”，创新激
活消费链条

夜 晚 的 南 宁 埌 西 夜 市 ，驶 进
一辆辆载满观众的接驳大巴。“演
唱会一散场，人流跟着车流不断
涌入，把夜间消费的氛围一下子
带热了。”南宁埌西夜市运营部负
责人施国华说，在假期叠加大型
演唱会的带动下，夜市迎来明显
客流增长，日均客流约 5 万人次，
整体消费热度明显高于平时。

“ 我 们 拿 演 唱 会 的 电 子 票 根
领了一堆优惠券，在南宁一天下

来 就 省 了 100 多 块 钱 ，打 车 、住
宿、吃喝都能打折！”贵阳游客刘
思思说。

今年的“广西三月三”从 4 月
18 日持续至 5 月 24 日，除了传统
山歌会以外，还有 9 场演唱会、音
乐 节 激 情 开 唱 。 活动期间，广西
创新推出票根联动优惠政策，游客
凭借演唱会、音乐节、马拉松赛事
等门票及入桂机票、车票等票根，
可便捷享受景区、餐饮、住宿等多
项优惠服务，把票根当“钱”花。

跨场景联动，多业态叠加，一
张小票根推动瞬时流量转化为长
效消费。2025 年广西演出市场仅
票 根 带 动 的 关 联 消 费 达 71.75 亿
元 ，2026 年 广 西 将“ 大 力 支 持 赛
事、演艺等票根经济发展”。

中国旅游研究院院长戴斌认
为，演唱会、赛事等已成为重要消
费流量入口，“票根经济”通过延伸
消费链条，推动文旅商体深度融
合，让游客从“看完就走”转向“留
下来、住下来、多消费”，有效延长
游客停留时间、提升人均消费额。

从 春 日“ 一 时 火 ”到
四季“全域旺”

在 南 宁 市 的 一 家 文 创 店 内 ，
来自成都的赵敏霞捧着一个壮锦
香 囊 爱 不 释 手 ，感 叹 此 次“ 三 月
三”主题旅游非常值得。她说，此
前在网络上看到壮锦非常火，没
想到实物更加惊艳，“太美了！做
工和纹路都很精致，又有民族特
色，要带几个回去送给姐妹”。

如何让春日的“一时火”变为
四季的“全域旺”？广西的探索是
跳出“节日限定”，让特色民族文
化融入文旅发展的全过程，将体
验经济从节庆活动上升为全域运
营逻辑。

从 桂 北 侗 寨 到 南 疆 边 关 ，从
漓江山水到北部湾畔……广西以

“三月三”民俗文化为牵引，串联
山水观光、民俗体验、乡村度假、
康养旅居等多元业态，推出主题
线路与常态化优惠政策，推动节
会流量转化为全域“留量”。

“三月三”期间，百色靖西市的
古龙山大峡谷迎来一波又一波的
游客。在峰林叠翠、飞瀑流泉的如
画山水间，景区特别增设山歌互动
环节。内蒙古游客张晓敏现学现
唱了一曲《大地飞歌》，感慨地说：

“眼前的山水有了‘记忆点’，它们
是带着民族风情的山水。”

广西民族文化艺术研究院副
院 长 闫 雪 梅 说 ，多 年 连 续 举 办 ，

“广西三月三”积累了深厚的品牌
基础，文化的厚度和深度，始终是
筑牢品牌长久生命力的重要着力
点。 （新华社南宁 4 月 20 日电）

传 统 歌 圩 谱“ 新 韵 ”
——从“广西三月三”看春日经济新活力

新华社记者 朱丽莉 黄凯莹 田子骏

在重庆市渝中区解放碑商圈的一
家咖啡培训教室里，空气里弥漫着浓
郁 的 咖 啡 香 ，磨 豆 机 的 声 音 此 起 彼
伏。来自全国各地的学员们正围在操
作台前，全神贯注地练习拉花，一杯咖
啡的制作过程，被拆解为可体验、可理
解的学习内容。

“ 我 本 来 就 对 咖 啡 着 迷 ，来 学 习
后，我感觉自己不只是会喝，更懂得欣
赏 它 背 后 的 门 道 了 。”19 岁 的 学 员 马
良博一说。

重庆拥有咖啡认证的专业培训机
构，不少游客会专程来这里进行短期
体验。该咖啡培训教室负责人郑欣乐
说：“我们原来的培训仅针对专业咖啡
师，但为了满足大量旅行者和爱好者
的需求，我们在 2025 年专门推出了两
三个小时的爱好者课程，并为他们颁
发爱好者证书。仅一年时间，获得爱
好者证书的学员就有近千人。”

这样的咖啡技艺体验之旅并非个
例。如今，逛景点、拍照片、买特产的

“标配”旅行正在改变，一种以兴趣为
核心、追求亲手参与和知识获得的“知

识型体验”快速走红。
走进重庆市荣昌区一家弥漫着泥

土 清 香 的 陶 艺 工 坊 ，9 岁 的 四 川 游 客
杨翰林屏住呼吸，一双小手正小心翼
翼地包裹着拉坯机上旋转的陶泥。“稳
住，感受它。”工坊老师轻声指导。泥
坯在杨翰林手中缓缓升起，又调皮地
歪向一边。

杨翰林和妈妈、姐姐特地从四川
泸州来到重庆，目标很明确——亲手
做一件荣昌陶。“我在学校玩过陶泥，
可太有意思了。”杨翰林说，“今天我想
做个茶壶。虽然没成功，但我下次一
定能做出更好的！”

这股渴望“学点什么”的风潮，席
卷 了 全 国 各 地 。 在 湖 南 省 怀 化 市 的
五溪非遗园，游客们会花费数小时坐
在侗族织娘身边，学习古老的织锦技
艺 ；在 山 东 日 照 ，来 自 英 国 的 大 学 生
们兴致勃勃地操练起中国武术的一招
一式……旅行中最难忘的纪念品，不
再只是工厂批量生产的钥匙扣、冰箱
贴，而是一项亲手习得的新技能或一
段深入城市肌理的“文化体验”。

荣昌区山屿堂陶艺工坊的店主黄
霞感触颇深：“现在旅游，游客想体验
的不仅是吃喝玩乐。来体验陶艺，很
多客人会因此爱上它，慢慢培养出新
的技能和爱好。”

严肃的文博空间也加入了这股浪
潮，在重庆市文物考古研究院内的枇
杷 山 宝 库 ，参 观 的 边 界 被 彻 底 打 破 。
在这里，游客可以走进模拟的考古探
方现场，手持手铲和刷子，像考古工作
者一样清理泥土，提取埋在土里的文
物复制品。在文物修复体验区，人们
能亲手尝试拼接仿制的陶瓷碎片，用
特制胶水修复陶瓷。

“我们周末的探方发掘、文物修复
体验活动非常火爆。”枇杷山宝库讲解
员陆定莉说，“很多外地来重庆旅行的
家庭都会专门预约，希望孩子们能在
动手的过程中，直观地学习感受考古
发掘的过程。”

从陶艺到咖啡，再到模拟考古，这
些看似不同的体验，共同勾勒出一幅
消费市场的新图景。2024 年，国务院
印发《关于促进服务消费高质量发展

的意见》明确提出，通过创新服务消费
场景，完善文化、旅游、教育等领域服
务供给，培育服务消费新的增长点。

今 年 前 2 个 月 ，我 国 服 务 零 售 额
同比增长 5.6%，明显快于商品零售增
速。其中，旅游咨询租赁服务类、文体
休闲服务类零售额均保持 10% 以上较
快增长。消费者，尤其是年轻一代，正
将更多的预算投向能带来精神满足和
技能增长的体验服务消费。

“居民对于消费需求的偏好出现了
深刻转换，逐渐从物质消费转向体验消
费。”重庆大学公共经济系主任、教授龙
少波认为，“传统文旅产业高度标准化
的产品已难以满足需求，而‘知识型体
验’则要求供给端围绕用户的参与来设
计内容，这恰恰契合了当下人们对于生
活厚度和精神丰盈的追求。”

龙少波指出，这股浪潮不仅为文
旅市场注入了新活力，更让传统非遗、
文博知识从静态的“展品”转化为可触
摸、可参与、可带走的“活态”体验，开
辟了文化传承与市场价值相结合的新
路径。 （新华社重庆 4 月 16 日电）

当旅行遇上“求知欲”，“知识型体验”走红
新华社记者 李晓婷 吴燕霞 杨仕彦


