
春风拂过枣林，空气变得清新。在 2026 稷
山马拉松赛来临之前，位于稷山国家板枣公园
深处的稷峰镇陶梁村、姚村村、吉家庄村，已悄
然 迎 来 一 场“ 美 丽 蜕 变 ”。 过 去 沉 睡 的 闲 置 校
舍、农家庭院，如今被盘活成一间间特色民宿。

近日 ，记者走进坐落在枣乡深处的特色民
宿，焕然一新的家具、现代化的智能设备、整洁
如新的庭院着实让人眼前一亮。一场马拉松，
不仅点燃了跑友的激情，更唤醒了枣乡百姓发
展旅游的意识。

旧貌换新颜
闲置民房变民宿

走进陶梁村 ，首先映入眼帘的是整齐划一
的民居建筑，这里的民房统一为土黄色的墙体，
在春日暖阳下显得格外古朴、温暖。“我们村的
村容村貌非常好，墙体统一刷成了土黄色，看着
就让人舒坦。”陶梁村党支部书记兼村委会主任
李鹏喜脸上洋溢着自豪的笑容。

陶梁村位于千年枣林深处 ，板枣是这里的
“金字招牌”。如今，村里不仅有好风景，更迎来
了不少游客。在该村党群服务中心，李鹏喜指
着 展 览 架 上 的 产 品 介 绍 ：“ 我 们 这 里 有 稷 山 板
枣、蜂蜜、麻花，还有非遗剪纸。游客来了能住、
能吃，还能买特产。”

目前，陶梁村共有 5 家民宿，其中一家是村
集体经营，由废旧校舍改造而成，名为“枣乡小
院”，其余 4 家皆为村民自主经营。“我们为每一
间房统一配备了可以免费品尝的稷山特色小零
食、洗漱用品和宣传册，还提供蒸菜、菜卷、熬菜
等特色农家饭。”

在陶梁村的几家民宿中，郅平威的“老郅小
院”格外引人注目。还没进院中，就被他家美观
大气的房屋外观所吸引，院内干净整洁，客厅的
家 具 陈 设 非 常 有 格 调 。“ 目 前 只 开 放 了 一 个 房
间，那个房间原来是我的书房，房间里的家具、
床品都是新的，为的就是给游客提供良好的居
住体验。”郅平威说。

在“老郅小院”，处处能感受到主人的用心。
房间里摆着电脑，桌上放着送给马拉松选手的
一封信，以枣为原型的文创产品“黄黍黍”以及
几本《人文稷山》书籍，游客来了还可以免费品
尝枣、麻花、板枣咖啡、枣片茶等。洗漱用品应
有尽有，郅平威还贴心地为游客准备了棉柔巾
和一次性马桶垫。

说到吃的，郅平威更是来了精神：“我们提
供农家饭，早餐有小米粥、鸡蛋、豆浆、小菜，午
饭有臊子面、熬菜，还有香椿炒鸡蛋等时令菜。
像这个香椿，都是我们自己在门口种的，现摘现
做，新鲜得很。”

作为一名老党员、退休村干部、曾经的稷山
高台花鼓的表演老师，郅平威对稷山有着深厚
的感情。“稷山马拉松的举办，对稷山来说是一
个很好的宣传推广的机会，是让外地游客了解
稷山、爱上稷山的一个窗口。我作为一名老党
员，理应出一份力，年轻干部干得好，我们更应
该把他们做的事情往前推。再说了，把自家闲
置的房子利用起来，还能增加点收入。”

支部引领
党员带头“蹚路子”

从陶梁村继续向前行驶 ，没过一会就来到
了吉家庄村。刚来到村口，一个崭新的火车广

场便映入眼帘。“这个火车广场是我们村的新地
标，2024 年 5 月开始施工，今年借着马拉松的机
会，我们让火车广场‘活’起来，举办夏日乡村音
乐会，将它打造成为附近村民休闲、娱乐的好地
方，今年 4 月 18 日正式运营。”吉家庄村党支部
书记兼村委会主任裴俊峰说。

记者走近一看 ，只见广场上停放着一列小
火车，虽然不能真正开动，但游客可以上去拍照
打卡，成了村里的“网红打卡点”。“火车广场正
式运营之后，每个节假日这里都要举办消夏演
出，还有烧烤、炒鸡等美食供大家选择，让游客
来了能够玩得开心。下一步，我们计划再建一
个健身广场，添置一些儿童游乐设施。”裴俊峰
说。

不仅是火车广场 ，村口附近民居建筑的墙
绘也很有特色。这些墙绘以板枣为主题，内容
包括枣树的育苗、嫁接，枣林的春、夏、秋、冬，还
有打枣、捡枣、晾枣、炕枣等场景，吉家庄的历史
沿革等。游客通过这些墙绘，能够更好地了解
稷山板枣以及当地的民俗风情等。

吉家庄现有 4 家民宿，裴俊峰的房子就是其
中之一。谈及参与民宿发展的过程，他感触很
深。起初，村民对村委会的动员响应并不积极，
于是村里决定从党员干部家庭先行试点，用实
际收益带动大家逐步加入。“我作为党员干部，
当然要带头。所以就第一个把自家房子改造成
了民宿。”裴俊峰说。

裴俊峰的房子刚装修好 ，有两间卧室供游
客预订。记者采访时，已经预订出去了。“都是
运动员，她们是在网上预订的。这几天，有很多
人 打 电 话 咨 询 ，有 太 原 、晋 城 的 ，还 有 烟 台 的 。
最后被两个女生订走了。其中有一名太原的选
手 ，和 我 视 频 通 话 看 了 房 间 后 ，觉 得 不 错 就 订
了。”

目前，吉家庄的 4 家民宿主人中，有 2 名村
干部、2 名党员。“我们先带动，有了收益后还会
带 动 更 多 的 村 民 。 我 们 几 家 都 是 新 装 修 的 房
子，争取给游客提供良好的住宿体验。”裴俊峰

说 。 更 让 人 惊 喜
的是 ，裴俊峰的家
门 口 还 有 5 个 停 车
位 和 一 片 花 园 ，地
方宽敞，环境宜人。

从“ 要 我 干 ”到“ 我
要 干 ”的 转 变 ，背 后 是 乡
村 旅 游 发 展 带 来 的 实 实 在 在
的收益预期。裴俊峰对此很有信
心：“村民看到游客来了，房子订出去了，钱袋子
鼓起来了，积极性自然就高了。院子闲着也是
闲着，做民宿能增加收入，还能交朋友，多好的
事儿。”

对于未来的发展 ，裴俊峰已经有了新的想
法。“我们计划把村里闲置的院子收回来改造。
游客更喜欢安静的院子，而不是和房东一起住，
多少会觉得不自在。老房子收回来以后我们计
划统一改造，让游客有更舒适的体验。”

流量变“留量”
发展赛事产业链

姚村村位于板枣公园的核心区域 ，这里不
仅有千年枣树，还有浓浓的枣乡风情。在该村
党群服务中心门口，记者见到了村委会副主任
薛建斌，他告诉记者，全村总共有 6 家民宿，大都

由 村 民 经 营 。“ 主 要 是 让 乡
亲 们 参 与 进 来 ，一 晚 上 100

元 到 200 元 不 等 ，价 格 很 亲
民。”

薛建斌自己也经营着一家
民宿，名叫“枣福人家”。“里面是

一室一厅一卫，摆放有稷山县文旅
局提供的零食和文创产品，洗漱用品由

村里统一提供。我们还配备了智能马桶、熨
烫机，提供两顿饭。”说起自家的民宿，薛建斌言
语中满是自豪。

“ 院 子 闲 着 也 是 闲 着 ，做 民 宿 能 增 加 点 收
入。民宿里的东西全部是新买的，前两天已经
有人预订了，是一个从广州来的运动员，他来跑
半马，在网上看到民宿信息就预订了。”薛建斌
告诉记者。说到给客人准备的吃食，薛建斌更
是 如 数 家 珍 ：“ 游 客 来 了 我 们 会 给 他 们 提 供 菜
卷、花馍、米汤、野菜、拌菜等，都是地道的稷山
味儿。”

稷山县文旅局宣传股股长王钰娜介绍 ，稷
山 国 家 板 枣 公 园 内 已 有 10 多 家 村 民 经 营 的 民
宿，涉及陶梁村、姚村、吉家庄村 3 个村庄。“之前
景区内已经有一方·唐枣温泉庭院和枣花民宿，
现在计划重点打造村民自家的民宿——枣乡民
宿群，以此来带动文旅产业高质量发展。此外，
还有温泉酒店和星级酒店等。”

“乡亲们亲自接送游客，做个家常饭，让

游客体验稷山本土的吃住游玩，感受朴实的民
风民俗，这种感觉是酒店给不了的。”王钰娜
说。

为了方便游客预订 ，稷山县文旅局还做了
大量的宣传工作。“我们发布了 3 篇公众号推文
对‘枣乡民宿’进行宣传，还专门做了一个视频，
这个视频发布在抖音、视频号、小红书、快手 4 个
平台。”王钰娜说，“民宿还没有正式开张，已经
陆续有人通过稷山文旅公众号上提供的二维码
预订房间了。”

稷山板枣栽培历史悠久 ，千年枣林是这里
最宝贵的财富。过去，游客来了看看枣树、买点
枣就走了，留不住人。现在，通过发展“枣乡民
宿”，游客可以住下来，吃农家饭、买农特产品、
体验农家生活，真正融入枣乡生活。

从闲置的校舍、农家庭院，到一间间特色
民宿；从村民的观望犹豫，到积极参与；从单
一的枣果销售，到“吃住行游购娱”全产业链
发展；从“闲置资源”到“美丽经济”，稷山
国家板枣公园正在发生一场场深刻的变化。在
农家小院的烟火气里，一种全新的乡村旅游模
式正在稷山生根发芽、开花结果。稷山马拉松
赛就像一把火，点燃了跑友的激情，也点燃了
枣乡百姓的发展热情。正如王钰娜所说：“我
们要让游客来了不想走，走了还想来。‘枣乡
民宿’不仅是一个住的地方，更是了解稷山、
体验稷山的一个窗口。”

连日来，记者走访发现，我市各类花店、花
卉市场以及路边的鲜花小摊，花香四溢，花市充
满着热闹的人气。鲜花正跳出节日送礼的单一
属性，日常购花成为人们生活新习惯。

花束大小跟着需求走

在市区不少花店，有一个明显的变化：货架
上显眼位置的鲜花，出现了一扎扎小巧精致、单
手可握的小花束。

“以前进店的顾客大多是为送礼来的，花束
要大气、饱满，包装也要讲究。现在日常自己买
花的人多了，大家反而喜欢小一点的，放在家里
桌子上刚刚好。”在姚孟街道初见鲜花花艺店工
作的张女士告诉记者，目前店里销量最多的花
束价格在 15 元到 60 元之间，康乃馨、小雏菊等
花期较长、养护简单的品种颇受欢迎。“以前大
家觉得买花就要买个像样的，太小了拿不出手。
现在是买给自己看的，只要自己喜欢就行，大小
无所谓。”

记者发现，不少花店在出售鲜花时，会主动
向顾客交代养护要点。有的店铺会附上一张小
卡片，正面印着花名和简单介绍，背面写着换水
频率、剪根方法、适宜摆放位置等信息；更多时
候，店主会口头叮嘱几句：“回去先把根斜着剪
一下，水不要放太多，两天换一次就行。”

“ 很 多 顾 客 不 敢 买 花 ，就 是 怕 养 两 天 就 蔫
了。现在我们把养护方法讲清楚，照着做基本
能 放 一 周 以 上 。”在 吾 悦 广 场 周 边 的 一 个 花 店
里，工作人员彭敏对记者说，自从开始耐心交代
养护要点，回头客明显多。“顾客觉得养花没那
么难，下次就还会来。有些老顾客来了还会跟
我说，上次的花比平常多养了好几天，特别有成

就感。”
彭敏总结说 ，花束形态的变化其实是跟着

消费者的需求在走。“以前我们只想着怎么把花
包得好看、卖得贵，现在想的是怎么让顾客买得
轻松、养得明白。花束小了，价格低了，买的人
反 而 多 了 。 虽 然 只 是 一 张 小 纸 片 或 者 几 句 叮
嘱，但能让顾客觉得我们负责任，他们也更愿意
再来。”

买花像逛超市一样平常

周末下午，记者来到盐湖区西花园花卉市
场。这里基本都是盆栽，大大小小的绿植摆满
了各家店铺的空间。顾客三三两两在里面走走
看看，不时停下来问问价格、摸摸叶片。

“过去总觉得买花是一件挺正式的事，要么
是过节送人，要么得专门安排。现在想买就来
了，不需要想那么多。”正在挑选绿萝的市民吴
女士告诉记者，她现在每隔一段时间就会来花
市转一圈，带一两盆绿植回家。“我们家客厅的
茶几上、阳台上都摆着，有时候是绿萝，有时候

是吊兰，换着来。”
在这里经营了 8 年绿植生意的摊主黄涛说，

现在普通市民购买绿植越来越多，到了周末很
多是一家老小一起来。“带孩子来看看花，顺
便买几盆绿植回去养。你看那边，那家卖多肉
的，周末经常围着一圈家长和孩子。”一个七
八岁的小女孩正蹲在地上，认真端详着一盆多
肉，不时伸出小手轻轻碰一下肥嘟嘟的叶片，
已经选了快二十分钟了。摊主正忙着帮顾客把
选好的绿植装进袋子，他说：“现在很多人买
花就是自己家里摆着好看。价格不贵，养好了
能活好久。”

街边的鲜花小摊也很热闹。傍晚七时左右
中心城区南风广场附近，一个不到两平方米的
花摊前围着四五名顾客。摊主是个年轻姑娘，
她说，自己经常傍晚出摊，一直卖到晚上九点
多。“以前也就是节日那几天生意好，现在平
时也能卖得动。天气好的时候，一晚上能卖出
去 40 余 束 。 大 家 都 是 路 过 ， 顺 手 买 一 束 带 回
家。也不用包装得多精美，简单扎一下就行，
回去大多是插瓶子里。”她利落地给一位顾客
包花，“很多都是老顾客，我都认识她们了。”

“ 在 路 上 看 到 喜 欢 的 就 买 一 束 ，10 块 15 块
的，也不贵，拿回家往瓶子里插。”刚买了一束小
雏菊的年轻女孩说，她已经记不清自己是从什
么时候开始养成这个习惯的，“好像就是有一天
路过看到了觉得好看，买了一束，然后就停不下
来了。”如今，买花不需要专程安排，也不需要特
定理由。无论是花市里的盆栽，还是街边小摊
的鲜切花，都成了日常生活里顺手就能拥有的
一点绿意和生机。

鲜花改变着生活方式

日常购花消费行为的出现 ，重塑着花卉消
费市场格局，也折射出市民消费观念、生活方式
的多元转变。

近年来，大众消费心态愈发理性，悦己式
消费、氛围感消费快速兴起，鲜花逐渐褪去社
交礼品属性，成为装点家居、舒缓情绪、陶冶
情趣的日常消费品，消费场景不断拓宽，消费
频 次 持 续 提 升 ， 花 卉 市 场 的 经 营 淡 季 逐 渐 消
失，常态化消费成为行业发展的底色。

业内人士介绍 ，消费群体的迭代与消费需
求的细分，推动市场走向多元化发展。年轻群
体偏爱小巧精致、价格亲民的鲜切花，买来装点
家中空间、舒缓身心，同时热衷选购造型别致的
绿植盆栽，搭配家居环境，营造温馨舒适的居家
氛围。中老年消费者则更青睐绿萝、吊兰、多肉
等易养护绿植，打理省心、观赏性强，用来美化
居 室 、涵 养 生 活 情 趣 ，打 造 惬 意 的 居 家 休 闲 环
境。不少家长还会带着孩子走进花市，在挑选
花草的过程中培养孩子的审美与爱心。消费需
求的差异化，使得市场供给不断丰富，全方位满
足不同群体的个性化需求。

据了解，如今的花店正跳出传统节日营销
思维，推出平价小花束，搭配养护指导，用贴
心服务培育稳定客源；花卉市场也积极打造集
选购、观赏、休闲于一体的消费场景，吸引市
民周末休闲打卡；灵活便捷的路边花摊、线上
鲜花配送平台，与线下实体店铺形成互补，构
建起多渠道、全覆盖的消费网络。多元化的经
营模式，让市民随时随地都能便捷购买鲜花绿
植。

一束鲜花、一盆绿植，承载着人们对美好
生活的向往。日常购花成为新风尚，不仅激活
了本地花卉市场活力，更反映出大众从追求物
质满足，向注重精神享受、提升生活品质的转
变。鲜花融入日常，让平凡生活多了一抹芬芳
与色彩，买花、养花正成为越来越多市民生活
的一部分。

关 注 倾 力 打 造 文 商 融 合 旅 游 热 点 门 户

  本版责编 范 娜  校 对 杨涛安

  美  编 冯潇楠

产 经 2026 年 4 月 27 日 星期一 

E-mail：ycrbjjxwb@126.com

  ▲稷山县陶梁村
由 村 集 体 经 营 的“ 枣
乡小院”。

◀姚 村“ 枣 福 人
家 ”民 宿 摆 放 有 零 食
和文创产品的整洁房
间。

本栏图片均由本报记
者 陈方斌 摄
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▲稷 山 县 吉 家 庄 村 村 口 新
地 标 火 车 广 场 以 及 特 色 墙 绘 可
供外地游客拍照打卡。

马拉松跑热马拉松跑热““枣乡民宿枣乡民宿””
本报记者本报记者  王新欣王新欣

聚 焦 激 发 消 费 潜 能 激 活 发 展 动 能

▶ 陶 梁
村“ 老 郅 小
院 ”内 ，户 主
在 收 拾 整 理
民宿房间。

购花日常化 背后有说道
本报记者 李 岩


