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● 不 慎 将 毛 森（身 份 证 号 ：
142625199908233933）购 买 的 鑫 马
央玺 7-1-302 房的收款收据（票号：
7425698，金 额 ：529785 元 ，日 期 ：
2023 年 10 月 30 日）丢失，声明作废。

● 本 人 徐 荣（ 身 份 证 号 ：
513026197602165872），不 慎 将 购 买
的运城市中鑫美景天城小区 5-1-502
的收款收据（金额：743195 元，日期：
2013年 6月 26日）丢失，声明作废。

●不 慎 将 赵 高 明 残 疾 证（证
号 ：14273119630415091742）丢 失 ，
声明作废。

●不 慎 将 运 城 市 盐 湖 区 金 井
乡 卫 褚 村 民 委 员 会 银 行 开 户 许 可
证 丢 失 ，核 准 号 ：J1810004055701，
编 号 ：1610-01730591，法 定 代 表 人

（单位负责人）：张建刚，开户银行：
山 西 运 城 农 村 商 业 银 行 股 份 有 限
公 司 金 井 支 行 ， 账 号 ：
652421010300000006388，声 明 作
废。

遗 失 声 明

运城市言之有道培训学校有限
公司，法人：秦玉，现申请注销民办
学 校 办 学 许 可 证（证 号 ：晋 教 民
114080271900909 号），其 间 如 有 相
关债权债务人请在 6 个月内与我们

联系。
联系电话：18035903691
运城市言之有道培训学校有限

公司
2026 年 4 月 29 日 

注 销 公 告

4 月 23 日，采购商（右）在第 139 届广交会第二期的时尚饰品专区洽谈。
4 月 23 日，第 139 届中国进出口商品交易会（广交会）第二期在广州开展。

本期以“品质家居”为主题，展览面积 51.5 万平方米，共有展位 2.5 万个，集中展示
家庭用品、礼品及装饰品、建材及家具三大板块 14 个展区，参展企业超 1 万家。

                    新华社记者 邓 华 摄

临近“五一”假期，火车票再次成
为关注焦点。有的旅客反映：卡点刷
新 、反 复 点 击 ，页 面 却 很 快 显 示“ 无
票”，有的车次甚至刚开售就进入候补
状态。

“票是不是一开始就没了？”“候补
到底有没有用？”围绕这些问题，铁路
12306 技术专家 29 日作出解答。

开 票 就“ 秒 光 ”，开 售 即
“候补”？

部分车次和时段，火车票开售即
“秒光”，是不少旅客的直观体验。

专家表示，一般情况下，每趟旅客
列车的定员不超过 2000 个席位，部分
热门车次在车票起售时旅客提交购票
需求为每秒数万张，以目前铁路 12306
系统的处理能力，不到 1 秒席位全部
售出，因此会出现“秒光”现象。

更深层原因在于供需的结构性矛
盾。尽管铁路运输能力持续提升，但
在春运、暑运和节假日等高峰期，一些
热门线路需求仍明显高于运力供给。

数据显示，高峰期部分时段、部分
区段旅客出行需求是铁路最大运输能
力的 2 倍以上，如 4 月 30 日 19 时至 23
时北京至郑州方向的旅客购票需求为
有效运力的 5 倍以上。

与此同时，部分车次一开售即显
示候补，也与售票规则有关。长途列
车实行“长途优先、兼顾中短途”的售
票原则，优先保障全程及较长距离旅
客的出行需求，车票开售时即处于候
补状态的情况，主要集中在热门长途
列车的中间站间。

具体来说，车票开售前，铁路 12306
依托历史客流数据对热门长途列车票
额进行预分，将 80% 左右的票额分配
给始发站及客流需求较大的车站，用
于发售全程票、长途票和中间站间票，
20% 左右的票额分配给邻近始发站的
车站，用于发售该站到达邻近终点站

（含终点站）车站的长途票，同步裂解
出若干短途票，大部分中间站间未预
分票额。开售当天，车票按预分方案
发售。

专家表示，一趟列车的售票工作
一般经历 车 票 起 售 、动 态 调 整 、敞 开
发售三个阶段，通过预先分配和动态
优化，确保有限的运力资源最大化利
用，更好地满足旅客购票需求。

候补购票的规则是什么？

候补购票是铁路部门提供的一项
免费服务，即当车票售罄时，旅客可提
交候补购票订单并预付款，系统按提交
时间顺序自动排队，一旦有新增票额与
需求匹配，即按“先到先得”原则兑现。

从规则看，每个候补订单最多可
添加 19 名乘车人、支持选择任意 3 个
乘车日期、总计添加不超过 60 个“车
次+日期”组合，购票人提交多个组合，
相当于在多个车次队列中排队，组合
越多，兑现率越高。

专家表示，购票人在提交候补订
单 后 ，系 统 全 天 24 小 时 持 续 进 行 兑
现，当候补订单的日期、车次、区间、席
别、购票数量等与新增票额相匹配时，
系统按照“先到先得”原则和候补订单
排队顺序为购票人自动兑现车票。

候补兑现的车票主要来自 4 个方
面：旅客退票、改签产生的票额；铁路
部门加挂车厢、扩编重联增加运力；部
分长途列车在车票动态发售中裂解产
生的新票额；增开列车带来的新票额。

如何提高候补购票成功率？

不少旅客关心，选择候补购票有
多大几率“等得到”？

根 据 12306 大 数 据 显 示 ，目 前 候
补 兑 现 成 功 率 在 70% 以 上 ，其 中 有
51% 为短途车票，兑现过程受票额动
态调整、列车加挂车厢和扩编重联、临
时增开列车、用户需求弹性等多种因
素影响。

从售票规律来看，候补订单需求
在售票起始阶段、动态调整阶段、敞开
发售阶段均有机会兑现。

在售票起始阶段，候补车票主要
来自售票当天退票、改签产生的新票
额。在动态调整阶段（开售 1 天后至
开车前 1 天），铁路 12306 根据余票情
况、候补需求及历史客流数据，每日动
态调整分配票额，将剩余的长途票投
放至候补需求集中的站间，同步裂解
出若干不同站间的短途票。

如果候补需求旺盛，铁路部门在
有条件的情况下，会及时通过加挂车
厢或扩编重联增加运力，产生同车次
新票额，或通过增开列车增加运力，形
成不同车次的新票额。

在 敞 开 发 售 阶 段（开 车 前 1 天 或
当天），铁路 12306 将剩余所有该车次
全程票、长途票、中间站间车票，不限
定站间敞开发售，同时，部分旅客仍可
能临时改变行程，退票、改签后会产生
同车次的新票额。

具体来看，开车前 8 天、开车前 48
小时和开车前 24 小时，受阶梯退签费
率政策影响，退票、改签产生的车票数
量可能相对较多，候补兑现成功率相
对较高。

专家表示，候补订单最晚兑现截止
时间为开车前 20分钟，购票人可根据以
上三阶段特点自主设置、修改截止时
间，也可随时主动终止兑现，避免影响
行程。 （新华社北京 4 月 29 日电）

开售即“秒光”、候补如何“更成功”……

铁路 12306回应候补购票热点
新华社记者 樊 曦

4 月 29 日，观众在第九届数字中
国建设峰会现场体验区排队体验低空
飞行器。

第九届数字中国建设峰会的现场
体验区设于福州海峡国际会展中心，

设置人工智能、数智技术、数智惠民等
展 览 板 块 ，集 中 展 示 超 100 项 互 动 体
验项目。据了解，峰会现场体验区将
开放至 5 月 4 日。

  新华社记者 高咏薇 摄

沉浸式体验数字峰会上的前沿科技

从田间地头的科技春管，到万商
云集的经贸盛会；从热火朝天的文旅
消 费 ，到 提 质 增 效 的 现 代 服 务 ……4
月 以 来 ，全 国 各 地 干 字 当 头 、奋 发 有
为，经济社会展现出稳中有进、活力澎
湃的生动图景。

观 察 之 一 ：春 日 经 济 活
力足 加速释放消费潜能

在宁夏贺兰山下的图兰朵葡萄酒
小镇，游客们或穿行在展藤期的葡萄
园，或是在星空下体验露营与红酒的
惬 意 交 融 。“4 月 以 来 ，我 们 酒 店 日 均
接待游客近千人，较去年提升近 20%，

‘五一’假期的预订量已超 80%。”宁夏
图兰朵酒庄有限公司副总经理杨丽萍
兴奋地分享着春假带来的红利。

春假与清明“牵手”，不仅拉长假
日的时长，更打开文旅消费的新空间。

“ 陪 孩 子 亲 近 自 然 ，既 能 舒 缓 身
心，又能学习传统文化。”在安徽牯牛
降风景区的龙门潭边，南京游客田进
看着乘坐竹筏、聆听古诗讲解的孩子，
面露笑意。今年清明假期，安徽省首
个中小学春假与之叠加，研学游热度
快速攀升。

春 日 经 济 的 暖 意 不 止 于 山 水 之
间，更在消费市场的多个维度同步升
温。据商务大数据监测，截至 4 月 12
日，2026 年消费品以旧换新销售额达
5029.4 亿 元 ，惠 及 6977.7 万 人 次 ，汽
车、家电、家装厨卫等品类销售持续走
旺。

与此同时，以“体验”为核心的新
场景蓬勃兴起：在河南开封清明上河
园，游客从“看景”变 为“ 入 戏 ”，沉 浸
式感受“大宋”春日烟火；在山东淄博
博山区，专业技师手把手教游客烧制
琉 璃 ，“观 赏 +体 验 ”为 实 体 商 业 带来
消费新增量；在湖北武汉，“中国光谷”
推出超级工厂线等科技旅游线路，成
为撬动消费增长的活跃力量……

从商品消费到服务消费，从实物
换新到场景焕新，消费市场的春潮正
为 内 需 增 长 注 入 源 源 不 断 的 强 劲 动

力。
【记 者 观 察】春 日 经 济 犹 如 一 扇

窗 ，折 射 出 中 国 经 济 的 韧 性 和 活 力 。
各地各部门需持续创新消费供给、完
善配套服务，加力推进消费新业态新
模式新场景，方能推动消费提质升级，
更好满足人民对美好生活的向往。

观 察 之 二 ：田 间 地 头 农
事兴 夯实粮食生产基础

谷雨刚过，山东嘉祥县种粮大户
李先荣便蹲在自家千余亩麦田的田埂
上，捏着一株刚抽出的麦穗，仔细查看
长势。“前几天下了雨，地里湿润，容易
引发赤霉病，现在正是‘一喷三防’的
关键期。”他话音刚落，几架植保无人
机 便 从 头 顶 掠 过 ，均 匀 地 喷 洒 着 药
肥。“以前靠人背药箱，现在动动手指，
一上午就能喷 500 多亩。”

无人机飞防、农技专家下沉、惠农
补贴精准直达，让春管从一家一户的

“ 经 验 活 ”升 级 为 科 学 精 准 的“ 体 系
战”。4 月以来，各地各部门抢抓农时
促生产，用科技护航春耕春管。

远 在 千 里 之 外 的 黑 龙 江 双 鸭 山
市 ，北 大 荒 的 春 播 同 样 充 满“ 科 技 范
儿”。种植户孙德强正指挥着大马力
拖 拉 机 牵 引 高 性 能 播 种 机 在 黑 土 地
上穿梭，播种机操作台上配备的显示
屏 ，实 时 呈 现 播 种 量 等 关 键 参 数 ，便
于农机手及时掌握作业情况、精准调
整 。 孙 德 强 指 着 田 间 往 来 的 农 机
说 ，如 今 的 耕 种 实 现 了 全 程 机 械 化 、
智能化。“趁着这几天天气晴好，我们
正争分夺秒抢播，为今年的好收成打
牢基础。”

当前，正是春季农忙时节，全国春
耕春播全面展开，广袤田野上处处涌
动着勃勃生机。河南焦作的农技专家
在田间地头为蚜虫防治“开方”；湖北
老河口统筹调配无人机为当地小麦进
行统防统治……

【记者观察】农田里的变化，是我
国农业生产向数字化、智能化、高效化
转型的生动缩影。在农业生产的关键

时节，各地各部门要一手抓春季田管，
一手抓春耕春播，全社会齐心协力，夯
实全年粮食生产基础。

观察之三：展会彰显“磁
吸力” 推进高水平对外开放

“中国产品能又快又好地满足我
们的需求 。”在第 139 届广交会现场 ，
沙特采购商奥萨马·阿里法伊，一边体
验着无人机配送服务，一边忙着寻找
新产品。

截至 4 月 27 日 17 时，第 139 届广
交 会 前 两 期 线 下 展 ，共 吸 引 来 自 219
个国家和地区的 24.5 万名境外采购商
到会，比上届同期增长 2.2%。

从珠三角到海南岛，开放的热浪
接力涌动。4 月中旬在海南举办的第
六届消博会，共有来自 67 个国家和地
区的 3413 个消费精品品牌参展，参展
国际展品占比达 65%，较上届提升 20
个百分点。

海南国际经济发展局品牌运营部
部长段勇兵表示，65% 的国际展品占
比，不是一个简单的数字，而是中国高
水平开放持续推进、海南自贸港全球
吸引力不断增强的生动注脚和有力证
明。

4 月 发 布 的 数 据 显 示 ，今 年 一 季
度，我国货物进出口双双实现两位数
增长，彰显中国外贸强大韧性与活力。

目前第九届中国国际进口博览会
各项工作正在稳步推进，已有来自 70
多个国家和地区的近 800 家全球企业
签约参展企业商业展，签约展览面积
近 28 万平方米；2026（第十九届）北京
国际汽车展览会，以 38 万平方米的总
展览面积刷新全球车展规模纪录……
4 月以来，展会密集举办，万商云集的
盛况，折射出全球客商对中国产业链
韧性与创新能力的信心。

【记 者 观 察】中 国 外 贸 向“ 新 ”逐
“智”持续升级，中国供应链的创新性、
服务力和全球化水平不断提升，更好
更快地满足着全球消费者和企业的多
样 化 需 求 。 一 场 场 展 会 的“ 双 向 奔

赴”，不断为全球发展进步打开机遇之
门。

观 察 之 四 ：服 务 业 扩 能
提质 促进优质高效发展

近日，在四川成都，一场“法治护
航 轻 量 化 创 业 ”的 沙 龙 举 行 ，针 对
OPC（一 人 公 司）创 业 者 所 面 临 的 财
税合规、知识产权保护等风险点，多名
律师给出专业化的“合规指南”。这种
常态化开展的法商对接活动以及一站
式、全链条法律服务，让企业吃下“定
心丸”。目前，仅在天府中央法务区，
就已集聚各类法务机构 400 余家。日
益完备的服务体系，正在为 OPC 在内
的多元业态持续赋能。

服务业是国民经济的重要组成部
分，服务业发展水平是衡量一个国家
经济发展程度的重要标志。4 月召开
的全国服务业大会，为服务业高质量
发展指明方向。4 月 21 日，国务院印
发的《关于推进服务业扩能提质的意
见》对外发布，围绕全链条补强生产性
服务业薄弱环节、提升生活性服务业
重点领域发展能级等方面作出部署。

各地深入实施服务业扩能提质行
动，推进生产性服务业向专业化和价
值链高端延伸，促进生活性服务业高
品质多样化便利化发展。

河北石家庄，检验检测、知识产权
和平台载体赋能生物医药产业高质量
发展；安徽合肥，“科大硅谷引导基金”
撬动数十亿资金集聚，服务科技成果
转化；四川明确，建设智慧物流园区和
数字化仓库，开展自动驾驶货车编队
行驶、无人配送等新业态试点；江苏以
足 球 带 动 经 济 ，推 出“ 跟 着 苏 超 游 江
苏”主题活动……

【记者观察】当前，我国经济处于
转型升级关键阶段，发展服务业正当
其时。各地各部门需真抓实干、主动
作为，持续扩大有效供给，提高“中国
服务”含金量，努力开创服务业高质量
发展新局面。

  （新华社北京 4 月 29 日电）
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展 览 总 面 积 155 万 平 方 米 、展
位 总 数 7.57 万 个 、参 展 企 业 超 3.2 万
家……第 139 届中国进出口商品交易
会（广交会）于 4 月 15 日至 5 月 5 日在
广州举行，核心指标均创新高。

规模之外，“新”无疑是这届广交
会 最 鲜 明 的 关 键 词 ：新 专 区 、新 采 购
商、新服务，共同勾勒出中国外贸的新
动能与新方向。

新专区透出外贸新增长点

从无人机、智能穿戴等智能化产
品题材，到集成房屋、时尚饰品等新兴
题材，再到竹木餐具、功能与科技面料
等绿色低碳题材，本届广交会首次增
设 9 个专区，参展企业约 670 家，展位
超 1300 个。

在这里，新质生产力转化为可感
知、可洽谈、可落地的贸易成果。

在新增的消费级无人机专区、农
用 无 人 机 专 区 ，摄 影“ 天 眼 ”、应 急 装
备、巡检神器、播种帮手等新技术、新
场景涌现，展现中国低空经济创新图
景。

广州成至智能机器科技有限公司
此次首次参加广交会。公司副总裁张
凯介绍，企业专注工业级无人机任务
载荷研发与生产，产品广泛应用于应
急救援、公共安全等场景 ，覆盖 50 个
国 家 和 地 区 。 他 说 ：“ 从 应 用 场 景 出
发，我们把照明、广播等新功能集成到
无人机上，形成系统解决方案，更符合
海外市场需求。”

传统产业转型升级的成色也越来
越足。两个半小时拼装的模块化阳光
房、带太阳能发电玻璃的开合车库、平
地上“长”出来的风雨球场……广东光
禾悦建筑科技有限公司在广交会亮出

“百变”户外房屋。
2019 年前，光禾悦公司总经理张

勇做的还是传统固定棚房。“现在，产
品加了电动系统和智能控制等技术，
再 开 拓 户 外 空 间 、文 旅 场 所 、体 育 场
馆、建筑幕墙等场景，转型后价值翻了
好几倍。”他说，“数字化转型和高端化
发展让公司出口每年以两位数快速增
长。”

“高端智能、绿色低碳已经成为中
国外贸的新标签。”商务部对外贸易司
司长王志华说，“顺应贸易结构变化，

聚焦当下最具活力和增长潜力的产品
领域增设题材和专区，能让境外采购
商更充分了解更多‘中国智造’的新产
品，找到更多合作伙伴。”

新增采购商折射中国产
供链魅力

本届广交会前两期累计吸引来自
219 个国家和地区的 24.5 万名境外采
购商到会，再创新高。从此前预登记
数据看，新增采购商主要来自共建“一
带一路”国家，拉美、非洲等地区增长
较快。

首次参会的尼日利亚采购商乌切
楚库重点关注小家电。“尼日利亚市场
对产品性价比和耐用性要求很高，中
国企业在这方面有明显优势。”他说，
此行不仅是为了采购产品，更希望把
握市场趋势，寻找长期合作伙伴。

“新广交”委内瑞拉采购商戴安娜
是一名连锁酒店负责人。“以前我们通
过当地门店采购中国产品，周期长、成

本高。”她说，这次参会是想跳过中间
环节，直接寻找地毯、装饰品和咖啡机
等产品的中国供应商。

“中国有着完整产业体系、强大供
应 链 ，我 们 的 选 择 很 丰 富 。”戴 安 娜
说。包括她在内，多名采购商表示，中
国企业提供一站式解决方案大幅降低
沟通和采买成本，希望长期合作拓展
更大市场。

此次广交会之行，沙特阿拉伯采
购商阿卜杜勒·阿齐兹·纳伊姆成功找
到少儿益智类产品量产方案。之前他
在全球找供应商，但有的产能有限，有
的生产周期太长，广交会解决了其难
题。他说：“中国企业的项目方案有高
品质的产品和合适的价格。”

不少像他一样的中东采购商克服
航班减少等阻碍专程参会。但也有部
分采购商无法到场，对此，广交会平台
组织专场直播探展等专属服务，第一
期 活 动 吸 引 中 东 地 区 83.2 万 人 次 观
看、7.4 万次互动，第二期活动观看量
129 万人次、互动量 11 万次。

“外部环境越不确定，广交会反而
越旺，这是对中国完备产业链和稳定
供应链的坚定看好，是对中国经济投
下的‘信任票’。”中国对外贸易中心主
任朱咏说。

新服务打造新生态

中央天桥两侧，物流、仓储等领域
的服务商展位排开，采购商穿行不息；
展馆主过道旁，工业设计公司摆出最
新作品，银行和支付机构咨询台前人
头攒动……

本届广交会打造贸易综合服务站
2.0 版，将以前的物流、检测、金融、咨
询 4 类传统服务整合升级为 7 类，新增
研发设计、数字化转型、贸易投资等服
务，引入 210 家机构，为企业提供智慧
仓 储 、AI 质 检 、智 能 供 应 链 等 定 制 化
服务。

AI 智能学习机、外墙玻璃自动清
洗机……佛山市三人一物工业设计有
限公司展位前，样式繁多的产品吸引
不少采购商驻足咨询。

七赴广交会，公司商务总监罗玮
瑜感到，中国设计的国际舞台越来越
大。“分析消费习惯、调研文化背景后
对产品进行针对性设计调整，往往能
卖出更高价。”她说，得益于完整的产
业链，国内产品设计理念迭代更新很
快，也更贴合市场，现在越来越多意大
利、日本等地的采购商专程来寻求合
作。

“你们有自己的物流仓库吗，在哪
里？请把价目表发给我。”物流企业展
位前，首次参会的巴基斯坦采购商苏
勒曼为玩具出口生意寻求合适的物流
服务。几步路工夫、三言两语间，他又
和数家展商交流。

“这样的咨询一下午有好几十次，
有些现场就达成合作意向。”广州国为
物流有限公司业务经理陈清宇说，通
过新增定制化一站式出口方案、提供
汽车滚装船等便捷的供应链服务，公
司正努力为越来越多产品高效、安全
送达海外客商铺平道路。

“作为全方位对外开放的平台，广
交会服务企业所需，做好传统服务集
成、创新服务赋能，打造全生命周期贸
促服务新生态，放大外溢效应。”朱咏
说。  （新华社广州 4 月 30 日电）
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