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  ●2月2日，盐湖区安邑街道橄榄城社区携手晋商
银行运城库东路支行，在社区党群服务中心举办反诈
宣传与迎新春拓福主题活动，邀请辖区党员群众共同
参与，以实用服务与文化活动迎接新春佳节。

记者 杨洋

隆冬时节，盐湖大地寒意正
浓，而一座座大棚里却早已“抢
跑”春天。近日，记者走访盐湖区
北相镇和东郭镇时发现，新品种、
新技术、新模式正在大棚内悄然
生长，一股“新农业”的气息伴着
果香扑面而来。

走进北相镇东古村青春甜瓜
种植专业合作社，大棚内暖意融
融，藤蔓层层铺展，一颗颗圆润饱
满的甜瓜悬挂其间。1 月 27 日，
这里的甜瓜集中开园，比露地作
物提前上市。“这两天刚上市，一
天能摘四五桶，春节前就能大量
供应。”该合作社负责人曹青春边
采边说。合作社 4 个大棚错峰育
苗定植，让甜瓜可以从现在一直
卖到清明节、“五一”劳动节，实现
了“不断档”上市的新模式。

更“新”的在管理理念。栽苗
前施足腐熟羊粪，还要把煮熟的
黄豆埋进土里当“营养餐”，提升
甜瓜的口感与香度。任云霞凭借
多年经验，通过“摸、闻、看”判断
成熟度，成熟一颗采一颗，保证品
质稳定。“摸着油油的、闻着香味
足的，才放进箱子。”这种精细化
管理，让北相甜瓜一上市就赢得
市场，广州、北京等地客户提前下
单，“新鲜直供”的销售方式也让
冬季农业更有竞争力。

从甜瓜棚出来，记者又走进
东郭镇南山采摘园。推开棚门，
清甜果香瞬间弥漫开来。绿叶
间，一颗颗颜色近乎紫黑的草莓
格外醒目，这是今年新引进的特
色品种“真红美玲”，也被大家称
为“黑草莓”。田垄上，大人提篮

挑选，孩子穿梭其间，冬日采摘成
了新体验。

“这是今年试种的新品种，3
亩地，口感更甜，还带点车厘子
味。”采摘园负责人景鑫介绍。即
便每斤 50 元，依旧挡不住市民尝
鲜热情。更“新”的是种植方式：
全程使用羊粪、麻饼等有机肥，靠
蜜蜂自然授粉，从源头把控品质，
让“网红水果”走上绿色种植的新
路子。

从错峰上市的甜瓜，到走红
市场的“黑草莓”，盐湖区的大棚
里正不断“解锁”新农业场景：新
品种、新管理、新销售、新体验。
新春走基层，记者在果香里看到
的，不只是热闹的市场，更是一
条由“新”铺就的增收路，在冬日
里悄然延伸。 记者 刘凯华

盐湖大棚里的“新味道”
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▲2月1日，市民在中心城区禹都市场选购新年饰
品。连日来，中心城区禹都市场各类传统挂饰、春联、
马年造型香包等热销，人们忙着选购商品，迎接春节的
到来。 记者 茹雅 摄

▲2 月 3 日，闻喜县文学艺术界联合会走进龙海社
区，开展“书香墨韵迎新春、春联添彩送祝福”送春联活
动，将饱含新春祝福的文化礼包送到群众家门口。

特约摄影 刘佳

  ●2 月 2 日，盐湖区南城街道马家窑社区举办了
“写福送联添年味 邻里相聚庆新春”主题活动，辖区
居民踊跃参与，现场暖意融融、墨香四溢，充满喜庆气
氛。活动共完成“福”字200余张、对联100余副。

记者 赵茜

□记者 张蕊彤

腊月的河东大地，年味儿悄然弥漫。
在运城，热闹不只属于集市，越来越多的
特产正通过一方屏幕走出乡村，成为天
南地北餐桌上的“年货新宠”。

“这炒粸用的是本地白土炒制，是咱
们传承千年的老味道。”近日，垣曲县乡
村e镇公共服务中心的共享直播间里，主
播手持一包金黄酥脆的炒粸，向网友娓
娓道来。这道省级非遗美食以优质白面
为主料，加入芝麻、花椒等辅料，在白土

大铁锅中翻炒而成，如今已从单锅土灶
走向标准化生产，并衍生出多种口味。

屏幕外的网友们纷纷留言“用土制
作的非遗美食，真是别开生面！”“买给在
外工作的孩子，让他尝尝家乡的味道。”

“老人说这炒粸养胃，下单两包试试。”一
场直播下来，销量可观，浏览人次众多。

作为连接小特产与大市场的桥梁，
垣曲县乡村e镇公共服务中心整合物流、
包装、运营资源，并联合本地外地网红共
建直播基地，让曾经“养在深山人未识”
的炒粸，告别销路之困。

另一边，芮城县供销社的“芮合供
销”抖音直播间也气氛火热。芮城花椒、
红枣原浆、菊花醋等地理标志农产品依
次亮相，供销社负责人更是亲自上阵，一
边展示产品，一边讲述黄河岸边的农耕
文化与历史传说。直播间外，工作人员

快速打包，将焕新包装的佳节礼盒发往
全国各地。

直播不仅是卖货，更是讲故事。这
场直播，是芮城县供销社首次以干部带
头形式开展的线上助农实践，也是一次

“文化+直播”融合营销的探索。
此外，芮城县供销社还通过小程序

拓展线上常态化销售，并借助商会资源
联动各地供销社拓宽合作渠道，让黄河
农产品走得更远。

两场直播，折射出近年来运城乡村
发展的新思路，深山与河畔的特产“出
圈”，借助的是“平台赋能+本土特色”。
垣曲的乡村 e 镇、芮城的供销平台，都在
为农户搭建通向大市场的桥梁，农户只
需专注品质，物流、包装、运营等环节则
由专业团队负责。

更值得关注的是，两地将“直播助

农”从短期流量转化为长期生态。垣曲
通过搭建“本地达人+外地网红”直播矩
阵，尝试以炒粸为核心，带动香菇、蜂蜜
等农特产品的协同发展；芮城计划将直
播间搬到田间，开展沉浸式实景直播，培
育本土销售团队。直播，正从单纯的卖
货渠道，转变为整合资源、培育品牌、推
动产业升级的综合性载体。

记者认为，乡村振兴没有固定模板，
无论是垣曲，还是芮城，都抓住了数字时
代的核心，让乡村的价值被看见、被认
可，乡土故事、匠心坚守、游子乡愁，都透
过屏幕进行温暖连接。

镜头之内，是热气腾腾的年味；镜头
之外，是乡村发展的新希望。这份希望，
终将让更多运城乡村的好物走出大山、
走向更广阔的市场，让乡村的日子越过
越红火。

直播为桥助运城特产“出圈”

▲冬日“踏青”


