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▲正月初一，顾客在超市购买新鲜水产品。

告别塞满冰箱的年货囤积，摒弃节
前扎堆扫货的忙碌，这个春节，我市掀起
了“不囤货、随买随用”的消费新风潮。中
心城区商超春节正常营业、外卖配送全
年无休，便捷高效的商业服务与成熟的
即时零售生态，改写了延续多年的传统
年货采购模式，让市民过年更轻盈、更从
容，也折射出城市消费升级与民生服务
提质的双重变革。

往年进入腊月，家家户户便忙着囤
米面油、备果蔬肉，冰箱、阳台、储物间被
年货塞得满满当当，“囤够一正月”是刻
在老一辈人心里的过年习俗。市民王阿
姨回忆，过去春节前要囤够两周以上的
食材，就怕超市关门、市场休市，临时缺
东西无处可买。今年，这种带着焦虑感的
集中囤货现象悄然退场，取而代之的是

“按需采购、即时补给”的轻松消费状态。
这一转变的核心底气，来自我市完善

的春节商业保障体系。春节期间，中心城
区各大商超灵活调整营业时间，常态化营
业满足市民日常采购需求：万达广场东星
超市除夕 8 时 30 分至 15 时营业，正月初
一12时30分起恢复正常营业；沃尔玛超
市正月初一至初七 8 时至 22 时全天候服
务；运城购物中心、黄河新世界等商超，正
月初一至初七上午9时准时开门迎客，生
鲜、零食、日用品等年货品类备货充足、价

格平稳。从新鲜蔬菜到节日礼盒，从调味
酱料到节庆饰品，市民无需提前囤积，家
附近的便民生活圈即可一站式购齐。

线上即时配送更是为“不囤货”模式
按下加速键。美团、饿了么等平台春节期
间外卖不停运，骑手坚守岗位保障配送，
覆盖餐饮、生鲜、药品、日用品等品类。市
民李先生分享，除夕家宴临时缺少关键

配菜，上午 10 时在外卖平台下单，不到
30分钟，菜就被送达家中；市民张女士表
示，车厘子、草莓等精品生鲜随吃随点，
不用囤货占空间，既新鲜又不浪费。市总
工会也开展新春慰问活动，为坚守岗位
的外卖骑手送去关怀，筑牢节日即时配
送服务保障。

从“囤满库存”到“即时满足”，市民

的春节生活愈发便利省心。市民普遍反
映，今年春节不用再为整理年货、处理剩
菜费心，家庭开支更合理，食材损耗大幅
减少；走亲访友时，临时需要补充礼品，
商超上午开门就能买，外卖半小时送达，
彻底告别“断供焦虑”；年夜饭也从“提前
备菜、连吃几天”变成“现做现吃+外卖鲜
菜”的灵活组合，厨房减负的同时，让亲
人有更多时间团聚聊天、享受年味。

这一消费现象的背后，是商业服务
升级、消费理念迭代、数字基建完善的三
重驱动。一方面，中心城区商超、便利店打
破“春节闭店”传统，以弹性营业时间适配
市民消费节奏，让节日供给不断档；另一
方面，即时零售、外卖配送打通线上线下
壁垒，构建起便民消费圈，让“随时买、及
时达”成为现实。更重要的是，市民消费理
念从“求多、求满”转向“求精、求便”，绿
色、简约、高效的消费观逐渐成为主流。

“不囤年货”不是年味变淡，而是年味
以更现代、更便捷的方式延续。中心城区
商超正常营业、外卖配送不停的坚实保
障，让市民告别囤货焦虑，尽享轻松年味；
更推动商超、平台优化供给、服务提质。未
来，随着即时零售生态持续完善、便民服
务不断升级，“随买随用”将成为常态化消
费模式，让传统节日在现代服务的加持
下，更具烟火气与幸福感。

商超不打烊 外卖不停运

不囤年货随时购 “轻装过年”更从容

运城晚报讯 齿轮球、萝卜塔、
旋转椎、“马上转钱”、发光萤火虫冰
箱贴、各色飞镖……在河东池盐文化
博览园北广场的盬盐庙会上，“达芬
奇的3D打印”特色摊位前人头攒动。
色彩缤纷、造型各异的3D打印潮玩，
不仅让孩子们爱不释手，更成为传统
年俗中一道亮眼的科技风景线，为新
春消费市场注入了新活力。

在“达芬奇的3D打印”摊位前，琳
琅满目的3D打印作品铺满桌面：用来
解压的齿轮球在指尖灵活转动变形，
寓意吉祥的“马上转钱”摆件透着巧
思、寓意吉祥，发光萤火虫冰箱贴在夜
色中闪烁微光，还有各色飞镖、卡通手
办、几何摆件等，让孩子们沉浸在挑选
和把玩的乐趣中（右图）。一台 3D 打

印机在一旁持
续工作，将塑
料 丝 层 层 堆
叠，逐渐成型
的作品让围观
的 孩 子 目 不 转
睛，不时发出惊
叹。

“定制款都可以
现场打印，孩子可以亲
手挑选颜色和造型，还能定
制专属图案。”摊主介绍，3D 打印的
互动性和定制化属性，契合了当下年
轻人和孩子们的消费偏好。相比传统
玩具，这些科技感十足的潮玩不仅好
玩，更能让孩子直观地了解了“造物”
的过程，兼具趣味性与科普性。

一 名 消 费
者 感 叹 ， 3D
打 印 技 术 走
进 传 统 庙 会 ，
是科技与传统
文 化 深 度 融 合

的 生 动 体 现 。
它 不 仅 为 新 春 消

费市场注入了新活
力，更让前沿科技以

亲民、有趣的方式走进大
众生活，尤其是在青少年心中播

下了科技创新的种子。在盬盐庙会
上，这样的特色摊位也让传统年俗
焕发现代光彩，为市民和游客带来
了兼具文化底蕴与科技魅力的新春
体验。

3D打印炫庙会
科技造物成新宠

运城晚报讯 
春节期间，河东
池盐文化博览园
内的“运城盐湖
环球悬空飞越剧
场”人气爆棚，成
为游客的热门打
卡点（右图）。飞越世
界、飞越侏罗纪、飞越
恐怖屋等沉浸式主题项
目，通过裸眼 3D、动感座椅
和环境特效，为孩子们带来了前所
未有的感官冲击，为春节增添了科技与
奇幻的色彩。

“像来到了原
始森林，还喷水
雾，太刺激了！”2
月 21 日，一名刚
体验完“飞越侏
罗 纪 ”的 小 朋 友
兴奋地分享。剧场

内，高科技投影与
动感平台无缝配合，

辅以水雾、风声等环境
特效，让观众在视觉、听觉、

触觉的多重包裹下，获得身临其境
的体验感。

据了解，该剧场主打“无眼镜沉浸

式体验”。除了惊险刺激的“飞越恐怖
屋”，还有适合低龄儿童的“飞越世
界”，带领孩子们飞越长城、金字塔等
世界地标，在玩乐中增长见识。这种寓
教于乐的形式，既满足了孩子们对新
鲜事物的好奇心，也让家长们找到了
春节期间陪伴孩子的理想方式。

现场，不少家长表示，相比传统的
游乐项目，这种科技感十足的体验更
具吸引力。“孩子既能玩得开心，又能
直观地感受科技的魅力。这里为孩子
提供了一个接触前沿科技、激发想象
力的新平台。”陪孩子体验的市民孙女
士说。

悬空飞越奇幻境
沉浸体验梦幻场

消费透视镜

一块盬皂，凝千年盐湖底蕴；一份好礼，
寄新春美好期许。连日来，运城本土特色盬
皂凭借深厚的文化内涵与实用的养肤价值，
成为市民走亲访友、返乡游子的好运伴手礼。

在河东池盐文化博览园盬皂店铺前，印
有“运城伴手礼”字样的经典款盬皂礼盒持续
热销，体质养肤皂系列也备受青睐。工作人
员面对面的细致讲解，让顾客精准找到适配
自己的“本命皂”（下图）。

店铺前，返乡人士为爱人讲述盐湖故事，
并挑选10余块盬皂，将运城文化一同送出；外
地归来的运城媳妇，以家乡好物为傲，精心挑
选礼盒馈赠亲友；年轻夫妻互选“福”“运”皂
品，用方寸好物传递爱意；还有市民批量采购，
希望让身边亲友都能感受这份本土匠心。

“如今，这块承载着运城盐韵的盬皂，早
已超越了洗护用品本身的价值，成为传递乡
情、承载好运的特色伴手礼，在新春消费热潮
中，让运城味道香飘四方。”盬皂相关负责人
莉红介绍，春节期间，盬皂不仅收获了超高人
气，更赢得了市场认可。陌生客流中诞生了
品牌会员，多名顾客使用后主动咨询加盟，弘
扬“东方沐养”文化。

养肤皂品载乡情
运城香味传万家

消费新选择 好运之礼
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